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Аннотация

Цель. Проанализировать особенности организации и эффективного конструирования заго-
ловков передовых статей интернет-версий печатных СМИ КНР с точки зрения реализации в 
них воздействующей и аттрактивной функций.

Процедура и методы. Методология анализа главным образом опирается на положения линг-
воаксиологического анализа, основанного на использовании метода интерпретации, контек-
стуального анализа и метода когнитивного моделирования. Для достижения задач приме-
нялись также базовые методы научного познания: наблюдение, сравнение, классификация, 
обобщение, метод сплошной выборки, инференция, количественный анализ. 

Результаты. Автор определяет тип заголовков на основе использования механизмов аттрак-
ции, устанавливает процентное соотношение использования способов конструирования заго-
ловков. Делается вывод о преобладании на страницах китайских газет передовых заголовков 
с фокализацией традиционных ценностей (успех, счастье, мир, безопасность, единство, па-
триотизм) и ценностных смыслов нового времени (инновации, прогресс, развитие, модерни-
зация). 

Теоретическая и практическая значимость. Результаты проведённого исследования вносят 
определённый вклад в проблему эффективного конструирования заголовков передовых ста-
тей. Результаты исследования могут быть использованы при разработке курсов по общему 
языкознанию, семиотике коммуникации, лингвистике дискурса, медиалогии и журналистике.

Ключевые слова: аттрактивность, заголовок, интернет-СМИ, медийное коммуникативное про-
странство, передовая статья, ценности1
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Abstract

Aim. To analyse the features of the organisation and effective design of the headlines of leading ar-
ticles in the Internet versions of the largest print media in China in terms of their implementation of 
influential and attractive functions.

Methodology. The methodology of the analysis is based in particular on the concepts of linguistic-
axiological analysis based on the use of the method of interpretation, contextual analysis and the 
method of cognitive modelling. The basic methods of scientific cognition are also used to implement 
the research intentions: observation, comparison, classification, generalisation, continuous sam-
pling method, inference, quantitative analysis.

Results. The author determines the type of headlines based on the use of attraction mechanisms, 
sets the percentage ratio of the use of headline construction methods. The conclusion is made about 
the prevalence of advanced headlines on the pages of Chinese newspapers, with a focus on the 
traditional (success, happiness, peace, security, unity, patriotism) and value meanings of new time 
(innovation, progress, development and modernisation). 

Research implications. The results of the study make a certain contribution to the problem of ef-
fective construction of headlines of advanced articles. The results of the study can be used in the 
development of courses on semiotics of communication, linguistics of discourse, media studies and 
journalism.
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Введение
В медийном аксиологически параме-

тризованном открытом коммуникатив-
ном пространстве продвигается точка 
зрения, позиция, мнение говорящего по-
средством аргументации / контраргумен-
тации наиболее значимых ценностных 
смыслов в целостной траектории дис-
курсивизации. В современную цифровую 

эпоху информационных войн пересече-
ние различных точек зрения, позиций 
относительно того или иного объекта 
референциального мира происходит в 
условиях борьбы за публичного адресата 
с целью оказания максимального воздей-
ствия на слушателя, результатом которо-
го являет некий «отпечаток, след, в со-
знании человека в виде оценок, мнений, 
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субъективного восприятия» [1, с. 20]. 
Такого рода конкурентность, агональ-
ность в медийном коммуникативном 
пространстве подразумевает креатив-
ность при конструирования новостных 
заголовков в СМИ с целью наделения 
профилируемой информации качеством 
событийности [2, c. 3520]. 

Заголовок в сетевых медиасервисах 
является полифункциональным, стерж-
невым элементом статьи, так как наряду 
с номинацией, информированием, гра-
фическим выделением материала, одной 
из главных его функций является про-
движение статьи в медиапространстве 
и привлечение внимания аудитории для 
дальнейшего перехода по ссылке и более 
детального изучения новостного матери-
ала. В связи с этим заголовки публикаций 
должны обладать свойствами аттрактив-
ности для оказания максимального пер-
вичного воздействия на потенциального 
массового адресата, активизации его во-
ображения и повышения мотивации к 
прочтению статьи. Высокая кликабель-
ность заголовков и последующий репост 
повышает рейтинг новости в открытом 
медийном сетевом пространстве и тем 
самым способствует продвижению ак-
туальной новостной повестки, позиции, 
мнения, ценностных ориентиров, играет 
важную роль в обеспечении конкуренто-
способности новостного интернет-изда-
ния в условиях мультиплицированности 
информации. 

Конструирование новостных заго-
ловков в цифровом пространстве СМИ 
изучалось с точки зрения реализации в 
заголовках прагматической функции [3], 
использования лексических и стилисти-
ческих средств для привлечения вни-
мания читателя [4] и стратегий привле-
чения внимания при конструировании 
заголовка [5]. Вместе с тем открытым и 
дискуссионным остаётся проблема эф-
фективности конструирования новост-
ных заголовков, решение которой ви-
дится в разработке «умной технологии 
настройки» медийного дискурса [6], из-

учении наиболее аттрактивных способов 
структурирования новостных заголов-
ков, а также учёте некоторых лингвокуль-
турных особенностей конструирования 
заголовков, способствующих продвиже-
нию той или иной новости. Актуальным 
представляется изучение особенностей 
конструирования заголовков передовых 
статей китайских СМИ, которые напря-
мую контролируются государством и от-
ражают аксиосферу представителей ки-
тайской лингвокультуры. Статья ставит 
целью выявить и раскрыть некоторые 
характеристики и базовые инструменты 
конструирования заголовков китаеязыч-
ных СМИ, обладающих способностью 
активизировать и ориентировать когни-
тивную систему потенциального потре-
бителя информации, а также произвести 
классификацию заголовков передовых 
статей с точки зрения использования ме-
ханизмов аттракции в заголовке.

Под аттракцией понимается линг-
вокогнитивный механизм прерывания 
семантической когерентности (инер-
ционности сознания), приводящий к 
активизации дискурсивного мышле-
ния адресата [7]. В качестве аттрак-
тора выступают структуры дискурса, 
способствующие данному процессу ак-
тивизации дискурсивного мышления: 
привлечению внимания, логическому 
осмыслению и переосмыслению, эмо-
циональной вовлечённости. Механизм 
аттракции и тип аттракции основан на 
выделении (профилировании) особо 
значимого смысла в аттракторе, облада-
ющего новизной, прямой апелляцией к 
ценности, неожиданностью. Аттрактор 
служит для упорядочивания понимания 
сущности референциальной ситуации,  
возводит понимание к сущностным, зна-
чимым смыслам. Тип аттрактора «про-
двигающих текстов» [8, с. 72], к которым 
относится и заголовок, связан со спосо-
бом его структурирования. Это может 
быть структура дискурса, содержащая 
аксиологему  – профилирование и пря-
мую апелляцию к ценности; это может 
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быть структура, конструирующая диа-
логичность или квазидиалогичнось (пер-
формансность); это может быть людиче-
ская структура, основанная на языковой 
игре и т. д. Возможны и комбинирования 
типов аттракторов на общей основе вы-
деления особо значимого смысла.

Характеристика сетевых СМИ 
континентального Китая

Исследование проведено по материа-
лам передовых заголовков китаеязычных 
новостей, отобранных из интернет-из-
даний наиболее популярных СМИ кон-
тинентального Китая разного характера 
в период с 15 марта по 3 мая 2023 года 
в количестве 150 примеров. В анализ 
вошли заголовки передовых статей пар-
тийного агентства новостей «人民网»1,  
государственной службы новостей  
«中国新闻社»2, государственного агент-
ства новостей «新华网»3. Данные газеты 
являются крупнейшими сетевыми из-
даниями в Китае и освещают новости 
по всему миру на нескольких языках.  
«人民网» – интернет-версия официаль-
ного печатного издания Центрального 
комитета Коммунистической партии 
Китая «Жэньминь жибао» выходит еже-
дневно на 14 языках, входит в топ-10 са-
мых влиятельных газет в мире, статьи 
затрагивают широкий спектр вопро-
сов политики, экономики и культурной 
жизни Китая и всего мира. Данное изда-
ние способствует формированию обще-
ственного мнения в КНР и доносит до 
массового слушателя курс, ценностные 
и идеологические установки китайского 
правительства и Коммунистической пар-
тии Китая. Служба новостей Китая «中国

1	 人民网 [Электронный ресурс]. URL: http://www.
people.com.cn/ (дата обращения: 20.08.2023). Да-
лее – 人民网.

2	 中国新闻社 [Электронный ресурс]. URL: 
http://www.chinanews.com.cn/ (дата обращения: 
20.08.2023). Далее – 中国新闻社.

3	 新华网[Электронный ресурс]. URL: http://www.xin-
huanet.com/ (дата обращения: 20.08.2023). Далее – 
新华网.

新闻社» находится под контролем Рабо-
чего отдела Объединённого фронта Ком-
мунистической партии Китая, освещает 
новости по всему миру и ориентируется 
по большей части на целевую аудиторию 
китайцев, проживающих на Тайване, в 
Макао и Гонконге, а также зарубежом. 
Информационное агентство «Синьхуа»  
(新华网) является одним из главных 
СМИ КНР и выступает источником всех 
новостей КНР и мировых новостей о 
КНР, его главной задачей является про-
паганда КПК и распространение её точки 
зрения. Выбор данных изданий в качестве 
источников материала исследования обу-
словлен тем, что они являются наиболее 
крупными государственными изданиями 
единой идеологической направленности, 
в которых конструируются образы собы-
тий, геополитических субъектов, а также 
опосредованно «конструируется» нуж-
ная правящей партии оценка [9, с. 52], и 
часто при публикации наиболее важных 
и значимых новостей эти издания дубли-
руют заголовки и новостные сообщения 
друг друга. Практически полный государ-
ственный контроль китайских средств 
массовой информации обусловлен нали-
чием угрозы, по мнению Китайских вла-
стей, для стабильности со стороны гло-
бализации мирового информационного 
пространства. Переход медиаресурсов в 
частые руки рассматривается «как пря-
мая угроза культурно-цивилизационной 
идентичности китайского народа» [10, 
с. 73]. Анализируемые государственные 
СМИ с одной стороны конструируют 
единое видение референциальной про-
блемной ситуации, транслируют одну и 
ту же точку зрения, мнение и оценку со-
бытий, с другой стороны в этих условиях 
сложнее конкурировать с друг другом, 
поэтому в качестве передовых статей в 
данных изданиях часто публикуются ин-
формационно-аналитические статьи иде-
ологического характера. 
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Текстовая организация заголовков 
передовых статей

Новостные заголовки передовых ста-
тей китаеязычных новостных изданий 
располагаются в верхней части экрана и 
выделяются самым крупным на страни-
це полужирным шрифтом. Для анализа 
ежедневно отбирался один заголовок 
ведущей передовой статьи из каждого 

онлайн-издания. Таким образом, общее 
количество заголовков составило 150, 
то есть 50 заголовков от каждого из 
трёх государственных онлайн-медиа.  
Заголовки передовых статей в рассма-
триваемых сетевых изданиях часто ду-
блируются, частотность совпадения 
новостных заголовков представлена на 
рис. 1.

9 
 

 
Рис. 1 / Fig. 1. Процентное соотношение совпадений заголовков передовых 

статей за период с 15.03.2023 по 03.05.2023 / Percentage of headline matches of advanced 

articles for the period from 15.03.2023 to 03.05.2023 

Источник: данные автора 

 

На рис. 1. видно, что 30 из 150 заголовков являются идентичными во 

всех трёх изданиях, что составило 20% от выборки. 36 заголовков 

дублируются изданием сетевого партийного агентства новостей «人民网» 

и составляют 24% от выборки. 84 заголовка (56%) являются уникальными.  

Примечательно, что первоисточником в случае повторяющихся 

заголовков выступает информационное государственное агентство 

новостей «Синьхуа» ( 新 华 网 ), два других издания в тексте статьи 

ссылаются на него и полностью без изменений публикуют текст статьи и 

заголовок. Все повторяющиеся новости связаны с политической 

деятельностью Си Цзиньпина, во всех заголовках присутствует имя 

Председателя КНР (习近平同法国总统马克龙举行会谈1  Си Цзиньпин 

проводит переговоры с президентом Франции Эммануэлем Макроном2; 习

 
1  习 近 平 同 法 国 总 统 马 克 龙 举 行 会 谈  // 人 民 网 . URL: 
http://cpc.people.com.cn/n1/2023/0407/c435113-32659126.html (дата обращения: 
20.08.2023). 
2 Здесь и далее перевод автора статьи – О. С.  

Полное 
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Оригинальные 
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Рис. 1 / Fig. 1. Процентное соотношение совпадений заголовков передовых статей за период  
с 15.03.2023 по 03.05.2023 / Percentage of headline matches of leading articles for the period from 
15.03.2023 to 03.05.2023

Источник: данные автора

На рис. 1. видно, что 30 из 150 заголов-
ков являются идентичными во всех трёх 
изданиях, что составило 20% от выбор-
ки. 36 заголовков дублируются изданием 
сетевого партийного агентства новостей  
«人民网» и составляют 24% от выборки. 84 
заголовка (56%) являются уникальными. 

Примечательно, что первоисточни-
ком в случае повторяющихся заголовков 
выступает информационное государ-
ственное агентство новостей «Синьхуа»  
(新华网), два других издания в тексте 
статьи ссылаются на него и полностью 
без изменений публикуют текст статьи и 
заголовок. Все повторяющиеся новости 
связаны с политической деятельностью 
Си Цзиньпина, во всех заголовках при-
сутствует имя Председателя КНР (习近平

同法国总统马克龙举行会谈1 Си Цзинь-
пин проводит переговоры с президентом 
Франции Эммануэлем Макроном2; 习近平
在广东考察调研3 Си Цзиньпин проводит 
проверки в Гуандуне и др.). При этом в 
уникальных заголовках не всегда присут-
ствует имя Председателя КПК. Представ-
ленные сетевые издания, как правило, в 
качестве передовых публикуют инфор-
мационно-аналитические статьи идеоло-
гического характера. 

Текстовая организация заголовков ки-
тайских интернет-версий печатных СМИ 

1	 习近平同法国总统马克龙举行会谈 // 人民网. URL:  
http://cpc.people.com.cn/n1/2023/0407/c435113-
32659126.html (дата обращения: 20.08.2023).

2	 Здесь и далее перевод автора статьи – О. С. 
3	 习近平在广东考察调研 // 人民网. URL: http://pol-

itics.people.com.cn/n1/2023/0411/c1024-32661661.
html (дата обращения: 18.05.2023).
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как правило не является ёмкой и пред-
ставляет собой заголовочный комплекс. 
Количество печатных знаков в анализи-
руемых заголовках варьируется от 9 до 71 
без пробелов (рис. 2). 

На рис. 2 средняя длина заголовков 
китайских передовых статей варьиру-
ется от 11 до 20 печатных знаков. Длина 
самой короткой статьи составляет 9 пе-
чатных знаков, по структуре она пред-
ставляет собой словосочетание с атри-
бутивным типом связи (习近平总书记
广东行1 Поездка генерального секретаря 
Си Цзиньпина в провинцию Гуандун). 
Аттрактором в коротком заголовке вы-
ступает имя генерального секретаря и 
его должность, которые занимают 56% 
процентов от общего количества знаков 
и стимулируют потенциального адреса-

1	 习近平总书记广东行 // 人民网. URL: http://poli-
tics.people.com.cn/n1/2023/0414/c1001-32664737.
html (дата обращения: 10.06.2023)

та обратиться к полной версии текста и 
узнать подробности визита. Самый длин-
ный заголовок за анализируемый период 
находим в издании «Жэньминь жибао»  
(习近平给中国农业大学科技小院的学生
回信强调厚植爱农情怀练就兴农本领 在
乡村振兴的大舞台上建功立业 在五四青
年节到来之际向全国广大青年致以节日
的祝贺2 В письме Си Цзиньпина к студен-
там научно-технического института 
при Китайском сельскохозяйственном 
университете подчёркивается важность 
воспитания любви к сельскому хозяйству 
и обучения навыкам поднимать сельское 
хозяйство и совершать подвиги на этапе 
возрождения деревни. Поздравление мо-
лодёжи Китая по случаю Дня молодёжи 
2	 习近平给中国农业大学科技小院的学生回信强调

厚植爱农情怀练就兴农本领 在乡村振兴的大舞台
上建功立业 在五四青年节到来之际向全国广大青
年致以节日的祝贺 // 人民网. URL: http://politics.
people.com.cn/n1/2023/0503/c1024-32677587.html 
(дата обращения: 12.05.2023).

10 
 

近平在广东考察调研1 Си Цзиньпин проводит проверки в Гуандуне и др.). 
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четвёртого мая). Особенность представ-
ленного заголовка в том, что в нём от-
сутствуют формальные пунктуационные 
маркеры, заголовок разделён на три части 
пробелами и представляет собой распро-
странённое предложение со сложными 
квалификативными конструкциями и 
оборотами. В заголовке профилируются 
перформативные высказывания (厚植爱
农情怀练就兴农本领 在乡村振兴的大
舞台上建功立业1 важность воспитания 
любви к сельскому хозяйству и обучения 
навыкам поднимать сельское хозяйство 
и совершать подвиги на этапе возрожде-
ния деревни) с целью высвечивания про-
граммы действий КПК. Такого рода заго-
ловок не является кликабельным сам по 
себе из-за большого количества знаков, 
он скорее направлен на привлечение вни-
мания адресата к стратегии коммунисти-
ческой партии и трансляцию ценностных 
ориентиров власти, а не к тексту самой 
статьи.

По структуре заголовки китайских 
статей также могут включать название 
первоисточника, который отделяется 
пайпом (вертикальной чертой) (瞭望｜
依靠学习牢牢掌握历史前进的主动权 2 
Outlook｜Полагаясь на обучение, твёрдо 
ухватить инициативу движения вперёд 
в истории). Вертикальной чертой так-
же часто выделяются отдельные микро-
рубрики, жанры в китайском заголовке  
(微视频｜劳动铸就中国梦3 Короткое 
видео｜Труд куёт «Китайскую мечту», 
时政微观察丨“我们的根扎在劳动人民之
中” 4 Обзор текущей политики ｜ «Наши 
1	 厚植爱农情怀练就兴农本领 在乡村振兴的大舞台

上建功立业 // 人民网. URL: http://politics.people.
com.cn/n1/2023/0504/c1024-32677640.html (дата об-
ращения: 18.06.2023).

2	 瞭望｜依靠学习牢牢掌握历史前进的主动权 // 人民
网. URL: http://cpc.people.com.cn/n1/2023/0418/c45 
1232-32667465.html (дата обращения: 18.08.2023).

3	 微视频｜劳动铸就中国梦 // 人民网. URL: 
http://politics.people.com.cn/n1/2023/0429/c1001-
32676295.html (дата обращения: 24.08.2023).

4	 时政微观察丨“我们的根扎在劳动人民之中” // 
新华网. URL: http://www.news.cn/politics/leaders/ 
2023-04/27/c_1129570899.htm (дата обращения: 
16.07.2023).

корни уходят в рабочий народ» и др.). 
Кроме того, тема-рематическое членение 
заголовка может осуществляться при по-
мощи двоеточия, которое фокусирует 
внимание читателя на персоналии, про-
винции или городе, в котором произо-
шло то или иное событие (习近平：中国
式现代化有目标、有规划、有战略5 Си 
Цзиньпин: модернизация в китайском 
стиле имеет цели, планы и стратегии; 
安徽：推动“四链” 深度融合 加快打造“科
技创新策源地”6. Аньхой: содействовать 
глубокой интеграции «четырёх цепочек» 
и ускорить создание «источника техно-
логических инноваций»). Такую же функ-
цию в заголовке, а именно, выделение 
топика и комментария выполняет пун-
ктуационный маркер  – китайское длин-
ное тире (——) [11, с. 80] (以学铸魂，坚
定理想信念——推动主题教育取得实实
在在的成效7 Закалите душу обучением и 
укрепите идеалы и убеждения  – продви-
жение тематического образования для 
достижения ощутимых результатов). 
В данном примере заголовка в качестве 
топика взята формально необозначенная 
цитата из речи Си Цзиньпина во время 
визита в провинцию Гуандун 11 апреля 
2023 года. В тексте статьи даётся отсылка 
к речи генерального секретаря, взятая в 
кавычки. Вышеописанные варианты пун-
ктуации в равной степени типичны для 
заголовков анализируемых в настоящей 
статье китайских сетевых изданий. 

Фокус внимания передовых статей 
Китая практически всегда направлен на 
вопросы внутренней политики страны, а 
также «политизацию общества и полити-

5	 习近平：中国式现代化有目标、有规划、有战
略 // 新华网. URL: http://www.news.cn/politics/
leaders/2023-04/13/c_1129518792.htm (дата обраще-
ния: 18.06.2023).

6	 安徽：推动“四链” 深度融合 加快打造“科技
创新策源地” // 人民网. URL: http://ah.people.
com.cn/n2/2023/0427/c227131-40394711.html (дата 
обращения: 18.08.2023).

7	 以学铸魂，坚定理想信念——推动主题教育取得
实实在在的成效 // 中国新闻社. URL: https://www.
chinanews.com.cn/gn/2023/04-17/9991410.shtml 
(дата обращения: 10.07.2023).
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ческое просвещение широких слоев насе-
ления» [12, c. 247]. В период с 15.03.2023 
по 03.05.2023 лишь единожды во всех трёх 
источниках в качестве передовой статьи 
была опубликована новость о встрече 
Эммануэля Макрона и Си Цзиньпина с 
заголовком: 习近平同法国总统马克龙举
行会谈1 Си Цзиньпин провёл переговоры 
с президентом Франции Эммануэлем Ма-
кроном. 

Типология китайских заголовков 
с точки зрения информационной 

наполненности
Обратимся к типологии заголовков 

китайских передовых статей. Первое, что 
хочется отметить, это разноплановость и 
пропагандистский характер заголовков. 
Их информационная функция не являет-
ся профилирующей, что в свою очередь 
иногда затрудняет определение типов 
заголовков с точки зрения их информа-
ционной наполненности [13, с. 142–146]. 
Тем не менее такое основание для класси-
фикации заголовков позволяет выделить 
следующие типы заголовков: заголовок-
хроника, заголовок-цитата, заголовок –  
бегущая строка, заголовок-резюме. Из 
анализируемых 150 заголовков 33% пред-
ставляют собой цитаты Си Цзиньпина, 
такой тип передовых заголовков чаще 
всего встречается на страницах партий-
ного агентства новостей «人民网» и го-
сударственной службы новостей «中国新
闻社», причём цитата может быть марки-
рованной и немаркированной: 中国特色
社会主义是实现中华民族伟大复兴的必
由之路2 Социализм с китайской специ- 
фикой  – единственный способ осуще-
ствить великое омоложение китайской 
нации; 习近平:坚定不移全面深化改革扩
大高水平对外开放 在推进中国式现代化

1	 习近平同法国总统马克龙举行会谈 // 人民网. 
URL: http://politics.people.com.cn/n1/2024/0507/
c1024-40230058.html (дата обращения: 18.08.2023).

2	 中国特色社会主义是实现中华民族伟大复兴的必
由之路 // 人民网. URL: http://cpc.people.com.cn/
n1/2023/0329/c64387-32653375.html (дата обраще-
ния: 10.07.2023).

建设中走在前列3 Си Цзиньпин: неуклонно 
углублять реформы и расширять на высо-
ком уровне открытость внешнему миру. 
Взять на себя ведущую роль в продвиже-
нии модернизации в китайском стиле. 

30% заголовков передовых статей от-
носим к типу заголовок-хроника, такой 
тип статей чаще встречается на страни-
цах государственного агентства новостей 
«新华网»: 今年一季度我国GDP同比增长
4.5%4 ВВП Китая в первом квартале это-
го года вырос на 4,5% в годовом исчисле-
нии; 习近平会见越共中央政治局委员、
中央书记处常务书记、中组部部长张氏
梅5 Си Цзиньпин встретился с Чыонг Тхи 
Май, членом Политбюро ЦК КПВ, посто-
янным секретарём секретариата ЦК и 
начальником управления ЦК КПВ. 

7% анализируемых заголовков статей 
соответствуют типу заголовок-резюме: 
新华述评：形成推动高质量发展的强大
动力——落实中央政治局会议精神做好
当前经济工作系列述评之一6 Коммен-
тарий Синьхуа: формирование мощного 
импульса для содействия качественному 
развитию – один из оплотов реализации 
духа Политбюро ЦК для успеха в теку-
щей экономической деятельности. Заго-
ловок-бегущая строка не представлен в 
анализируемых примерах, из чего мож-
но сделать вывод о том, что данный тип 
заголовков не типичен для интернет-из-
даний. Хочется отметить, что 30% заго-
ловков трудно вписать в рамки данной 
классификации, так как профилирующей 

3	 习近平 :坚定不移全面深化改革扩大高水平对外
开放 在推进中国式现代化建设中走在前列 // 人
民网. URL: http://cpc.people.com.cn/n1/2023/0414/
c64094-32664187.html (дата обращения: 18.08.2023).

4	 今年一季度我国GDP同比增长4.5% // 新华网.  
URL: http://www.news.cn/fortune/2023-04/18/c_ 
1129533589.htm (дата обращения: 10.07.2023).

5	 习近平会见越共中央政治局委员、中央书记处
常务书记、中组部部长张氏梅 // 新华网. URL: 
http://www.news.cn/politics/leaders/2023-04/26/c_ 
1129567576.htm (дата обращения: 10.07.2023).

6	 新华述评：形成推动高质量发展的强大动力——
落实中央政治局会议精神做好当前经济工作系
列述评之一 // 新华网. URL: http://www.news.
cn/2023-04/29/c_1129581382.htm (дата обращения: 
10.07.2023).
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функцией данных заголовков является 
не информативная, а воздействующая и 
аттрактивная функции. Такого рода за-
головки передовых статей транслируют 
ценности и идеологию партии, раскры-
вают сущность идей и мировоззрения 
генерального секретаря Си Цзиньпина: 
总书记心中的新时代好青年1 Достойная 
молодёжь новой эпохи в сердцах генсека.

Способы конструирования 
аттрактивности в заголовках 

передовых статей 
Функциональная особенность за-

головков сетевых китаеязычных СМИ 
Китая позволяет произвести их клас-
сификацию с точки зрения выявления 
способов репрезентации аттрактора в 
заголовке. Классификация произведена 
с опорой на исследование А. А. Орсое-
вой, которая выделила 4 базовых типа 
аттракторов дискурса коммуникативно-
го события: 1) аттракторы, основанные 
на конструировании перформативности; 
2) аттракторы, основанные на констру-
ировании людического аспекта сообще-
ния; 3) аттракторы, основанные на кон-
струировании контраста; 4) аттракторы, 
основанные на фокализации ценностных 
установок события [7, с. 16–23]. Счита-
ем, что данную классификацию можно 
дополнить, выделив в отдельную группу 
заголовки с имманентно присущей им ат-
трактивностью. Это заголовки, при кон-
струировании которых фокус внимания 
направлен на значимые государственные 
фигуры, места, которые на слуху в теку-
щем моменте из-за происходящих там 
событий (например, город проведения 
Олимпиады или место, где произошла 
катастрофа и т. д.).

Описанный выше подход к класси-
фикации позволит чётче разграничить 
типы газетных заголовков передовых ки-
тайских статей и выявить особенности 

1	 总书记心中的新时代好青年 // 中国新闻社. 
URL: https://www.chinanews.com.cn/gn/2023/05-
04/10001301.shtml (дата обращения: 18.08.2023).

их конструирования. Результаты анализа 
представлены на рис. 3.

Рис. 3 иллюстрирует количество в 
процентном соотношении заголовков 
выявленных типов. Хочется отметить, 
что для китайских заголовков нетипич-
ным является использование когнитив-
ного механизма контраста, не было обна-
ружено ни одного заголовка такого вида. 
При этом отличительной чертой китай-
ских СМИ является фокализация цен-
ностных установок в заголовках с целью 
конструирования вектора направленно-
сти внимания для большего воздействия 
на аксиосферу потенциального адресата. 
Главная ценность, которая профилиру-
ется в заголовках передовых статей – это 
относительно новая аксиологема совре-
менного общества – инновации, а также 
смежные с ней ценностные смыслы мо-
дернизации и развития [14, с. 196–210]: 
安徽：推动“四链”深度融合 加快打造“科
技创新策源地”2 Аньхой: содействовать 
глубокой интеграции «четырёх цепочек» 
и ускорить создание «источника техно-
логических инноваций»; 推进中国式现代
化，必须全面推进乡村振兴3 Для продви-
жения модернизации в китайском стиле 
необходимо всесторонне содействовать 
возрождению сельских районов. Вдобавок 
заголовки часто апеллируют к системе 
базовых традиционных ценностей совре-
менного китайского общества, а также к 
ценностям социализма, которые скрепле-
ны уставными положениями КПК и авто-
ритетом национального лидера – Пред-
седателя КНР Си Цзиньпина [15, с. 79]. 
Например, ряд заголовков апеллируют к 
ценности единства, патриотизма для ак-
тивизации желания объединиться, спло-
титься вокруг генсека и правящей пар-
тии, чтобы совместно строить социализм 
2	 安徽：推动“四链” 深度融合 加快打造“科技

创新策源地” // 人民网. URL: http://ah.people.
com.cn/n2/2023/0427/c227131-40394711.html (дата 
обращения: 18.08.2023).

3	 推进中国式现代化，必须全面推进乡村振兴 //  
人民网. URL: http://politics.people.com.cn/
n1/2023/0416/c1001-32665332.html (дата обраще-
ния: 18.08.2023).
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с китайской спецификой: 必须坚持党的
群众路线 习近平这样强调1 Си Цзиньпин 
подчёркивает необходимость придержи-
ваться массовой линии партии; 习近平
总书记关切事丨奋力耕耘正当时——农
业强国建设一线的四个故事2 Си Цзинь-
пин о том, что вызывает озабоченность: 
«Пришло время упорно трудиться» – че-
тыре истории с передовой линии строи-
тельства сильной сельскохозяйственной 
страны. Реже профилируются ценности 
успеха, счастья, мира, безопасности: 以
新安全格局保障新发展格局3 Гарантия 

1	 必须坚持党的群众路线 习近平这样强调 // 新华
网. URL: http://www.news.cn/politics/2023-04/16/c_ 
1129528829.htm (дата обращения: 10.07.2023).

2	 习近平总书记关切事丨奋力耕耘正当时——农业
强国建设一线的四个故事习近平这样强调 // 新华
网. URL: http://www.news.cn/politics/leaders/2023-
04/16/c_1129527870.htm (дата обращения: 
10.07.2023).

3	 以新安全格局保障新发展格局 // 人民网. URL: 
http://qh.people.com.cn/n2/2023/0415/c182775-
40377716.html (дата обращения: 10.07.2023).

новой модели развития с помощью но-
вой модели безопасности (мир, безопас-
ность); 学习进行时丨习近平总书记这样
谈“劳模精神”4 В продолжение исследова-
ния: Си Цзиньпин говорит о «духе отлич-
ников труда» (успех, мечта). 

В анализируемых примерах встре-
чаются как заголовки, профилирующие 
ценностные смыслы, так и смешанные 
типы заголовков, например, перформа-
тивные заголовки с профилированием 
ценностных установок, и людический 
тип заголовков с фокализацией ценност-
ных смыслов. Обязательным критерием 
для отграничения смешанных заголовков 
является использование определённого 
механизма аттракции, а также наличие 
в структуре заголовка языкового репре-
зентанта аксиологического смысла – ак-
4	 学习进行时丨习近平总书记这样谈 “劳模精

神” // 新华网. URL: http://www.news.cn/politics/
xxjxs/2023-05/01/c_1129583640.htm (дата обраще-
ния: 18.08.2023).

17 
 

выявить особенности их конструирования. Результаты анализа 
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сиологемы [16, с. 134]. Отметим, что мы 
не исключаем, что в китаеязычных он-
лайн изданиях могут встречаться и дру-
гие типы смешанных заголовков, однако 
в анализируемой выборке они не пред-
ставлены. Таким образом продвижение 
ценностей встречается в 48% заголовков. 

Рассмотрим более подробно на при-
мерах заголовки каждого типа. 

Перформативные заголовки (8% от 
общего количества) конструируются с 
целью воздействия на адресата и убеж-
дения в необходимости совершения тех 
или иных действий для создания новой 
реальности, улучшения качества жиз-
ни и достижения желаемого результата. 
Структурирование перформативности 
происходит с помощью механизмов, 
упорядочивающих «Мы  – дискурсивное 
пространство», часто в императивной 
форме [7, с. 16]: 习近平：调查研究千万
不能搞形式主义｜跟总书记学调研1 Си 
Цзиньпин: обследование и изучение не 
должны быть излишне формалистичны-
ми / Учитесь проводить исследованиям 
у Генерального секретаря. В заголовке 
эксплицитно содержится призыв пере-
нять опыт проведения исследований у 
значимой фигуры  – Си Цзиньпина. Та-
кого рода перформативного типа аттрак-
ция побуждает потенциального адресата 
к действию, а именно пройти по ссылке и 
глубже ознакомиться со статьёй, изучить 
материал статьи детальнее.

Перформативность часто сопрово-
ждается высвечиванием отдельных ак-
сиологем, такого типа перформативные 
заголовки с ценностным компонентом 
встречаются в 15% от общего количества 
примеров: 接力援疆：把祖国大家庭的
温暖播洒在新疆各族人民心田2 Переда-
ча помощи Синьцзяну: распространите 
1	 习近平：调查研究千万不能搞形式主义｜跟总

书记学调研 // 新华网. URL: http://www.news.cn/
politics/leaders/2023-04/17/c_1129532113.htm (дата 
обращения: 18.08.2023).

2	 接力援疆：把祖国大家庭的温暖播洒在新疆各族
人民心田 // 人民网. URL: http://xj.people.com.cn/
n2/2023/0501/c186332-40399870.html (дата обраще-
ния: 18.08.2023).

семейное тепло родины в сердцах людей 
народов всех национальностей в Синьцзя-
не. Императивная конструкция с предло-
гом 把 и апелляция к базовым ценностям 
祖国 родина и 家庭 семья способствует 
активизации чувства единства и соли-
дарности, вовлекает адресата в проблему 
жителей Синьцзяна, инициирует их про-
читать статью и внести свой вклад в ре-
шение проблем города.

На страницах китайских газет также 
используется людический тип заголовка, 
который подразумевает конструирова-
ние заголовка при помощи приёмов язы-
ковой игры для реализации воздейству-
ющей аттрактивной функции: 贵州：万
桥飞架起 天堑变通途3 Гуйчжоу: возве-
дено десять тысяч мостов, чтобы пре-
вратить естественный ров в проезжую 
часть. В данном заголовке достижение 
аттрактивности достигается за счёт ал-
люзии – отсылке к фразе из знаменитой 
поэмы Мао Цзэдуна “水调歌头”(Песня 
на Водный мотив), написанной в 1956 г.: 
一桥飞架南北，天堑变通途4 Возведён 
мост, соединяющий Юг и Север, чтобы 
превратить естественный ров в про-
езжую часть. Речь идёт о строительстве 
моста в Ухане через реку Янцзы, на тот 
исторический момент это было очень 
значимым и прорывным событием для 
Китая. Отсылка к строительству шести-
десятых годов прошлого столетия ва-
лоризует текущую новость, придаёт ей 
масштаб и событийность, такого плана 
заголовок передовой статьи продвигает 
новость в медийном коммуникативном 
пространстве.

Языковая игра также способствует 
продвижению ценностных смыслов в за-
головке и привлечению читателей к про-
чтению статьи. Такого типа людические 

3	 贵州：万桥飞架起 天堑变通途 // 人民网. URL: 
http://gz.people.com.cn/n2/2023/0418/c222152-
40380461.html (дата обращения: 18.08.2023).

4	 毛泽东 “水调歌头” [Электронный ресурс]  // 古
诗文网: [сайт]. URL: https://so.gushiwen.cn/min-
gju/juv_44222992ba7c.aspx (дата обращения: 
18.08.2023).
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заголовки с ценностным компонентом в 
их структуре составляют 15% от обще-
го числа анализируемых заголовков:  
习近平：中国式现代化有目标、有规
划、有战略1 Си Цзиньпин: модернизация 
в китайском стиле имеет цели, планы и 
стратегии. В данном заголовке исполь-
зуются средства лексического повтора, 
которые придают заголовку экспрессию. 
Так, повторение глагола 有 способствует 
ритмическому усилению эффекта и ори-
ентирует процесс восприятия потенци-
ального адресата по заданному направле-
нию. Апелляция к ценностям развития и 
модернизации влияет на эмоциональную 
сферу адресата, вызывает у него интерес 
к более детальному прочтению статьи и 
убеждению в правильности политиче-
ского и экономического курса китайско-
го правительства.

Заголовки, профилирующие ценност-
ные смыслы, как было отмечено выше, 
наиболее частотно встречаются в китай-
ской прессе. Ценности лежат в основе 
картины мира человека и способствуют 
продвижению новостной повестки, так 
как соотносятся с интересами, желани-
ями потенциального адресата. Фокали-
зация ценностных смыслов в заголовках 
способствует намеренному конструиро-
ванию вектора направленности внима-
ния адресата, тем самым придавая зна-
чимость той или иной новости: 八闽灵秀 
因“数”而美——新时代数字中国建设迈向
更广阔的星辰大海2 Прекрасная провин-
ция Фуцзянь: Красота в цифрах: строи-
тельство цифрового Китая в новую эпо-
ху движется в сторону более широкого 
моря звёзд. Фокализация высшей ценно-
сти духовного мира человека – красоты – 
создаёт чувство притяжения и выступа-
ет как проекция на желаемое и должное 
1	 习近平：中国式现代化有目标、有规划、有战

略 // 新华网. URL: http://www.news.cn/politics/
leaders/2023-04/13/c_1129518792.htm (дата обраще-
ния: 10.07.2023).

2	 八闽灵秀 因“数”而美——新时代数字中国建设迈
向更广阔的星辰大海 // 人民网. URL: http://finance.
people.com.cn/n1/2023/0429/c1004-32676408.html 
(дата обращения: 18.08.2023).

будущее в связи с развитием цифровых 
технологий в Китае. Тем самым заголо-
вок новости вызывает интерес у потен-
циального адресата, продвигает идею 
цифровизации и развития в медийном 
аксиологически параметризованном 
пространстве [17, с. 158–162].

Заголовки с имманентно присущей им 
аттрактивностью типичны для заголов-
ков передовых статей, как правило, ат-
трактивность данных заголовков связана 
с деятельностью Генерального секрета-
ря Си Цзиньпина, но иногда в фокусе 
внимания оказываются лидеры других 
стран: 习近平同乌克兰总统泽连斯基通
电话3 Си Цзиньпин провёл телефонный 
разговор с президентом Украины Влади-
миром Зеленским. В заголовке к новости 
от 26 апреля 2023 г. кроме Си Цзиньпи-
на фигурирует президент Украины, весь 
мир наблюдает за военными событиями, 
происходящими в Украине, это и прида-
ёт значимость данной новости, интерес 
вызывает позиция Генсека по решению 
украинского вопроса, тем самым тако-
го рода заголовок привлекает внимание 
адресата и мотивирует к прочтению пол-
ного текста статьи.

Заключение
Проведённое исследование позволя-

ет сделать вывод о том, что в условиях 
непрекращающегося развития инфор-
мационных технологий, переизбытка 
информации важным для СМИ Китая 
становится поиск наиболее эффектив-
ных способов привлечения внимания 
социального адресата, которые бы спо-
собствовали продвижению идей и цен-
ностей Коммунистической партии на 
станицах интернет-изданий государ-
ственных агентств новостей.

Заголовки передовых статей – первое, 
что видит адресат, заходя на страницу 
интернет-издания, их главная функция – 

3	 习近平同乌克兰总统泽连斯基通电话 // 新华网. 
URL: http://www.news.cn/politics/leaders/2023-
04/26/c_1129568359.htm (дата обращения: 
10.07.2023).
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воздействие на читателя, привлечение его 
внимания, поэтому при конструирова-
нии таких заголовков используются раз-
личного рода крючки – аттракторы, вы-
полняющие роль «айстоппера». Большое 
количество СМИ в Китае создаёт эффект 
плюрализма мнений с одной стороны, но 
с другой  – анализ показал, что издания 
часто публикуют один и тот же материал 
с целью охвата максимального количе-
ства аудитории для популяризации КПК 
и трансляции её идеологии и ценностей. 
Такого рода заголовки статей непременно 
связаны с деятельностью Си Цзиньпина 
и содержат в своём заголовке прямую от-
сылку к нему. В большинстве своём заго-
ловки передовых статей раскрывают во-
просы внутренней политики страны. 

Китайские заголовки являются ги-
бридными и представляют маркиро-
ванный или немаркированный заго-
ловочный комплекс. Маркирование 
осуществляется при помощи пайпа, двое- 
точия или длинного китайского тире.

С точки зрения информационной 
наполненности наиболее частотно на 
страницах интернет-изданий встреча-
ются заголовки-цитаты (33%) и заголов-
ки-хроники (30%). Профилирующими 
функциями заголовка являются воздей-
ствующая и аттрактивная, это позволило 
выявить механизмы аттракции и на их 
основе разграничить типы газетных за-
головков передовых китайских статей, а 
также выявить особенности их констру-

ирования. Так, было установлено 6 типов 
заголовков китайских передовых статей, 
а именно: перформативные заголовки; 
людические заголовки; заголовки, про-
филирующие ценностные смыслы; пер-
формативные заголовки с ценностным 
компонентом; людические заголовки с 
ценностным компонентом; заголовки с 
имманентно присущей им аттрактивно-
стью. Стержневой линией в большинстве 
заголовков является формулирование, 
трансляция и продвижение ценност-
но значимых смыслов-ориентиров, об-
ращённых к публичному социальному 
адресату. В фокусе внимания оказыва-
ются как традиционные базовые ценно-
сти: успех, счастье, мир, безопасность, 
единство, патриотизм, – так и ценности 
нового времени: инновации, прогресс, 
развитие, модернизация, – через которые 
государственные СМИ Китая предпри-
нимают попытку повлиять и изменить 
внутренний ценностный мир реципиен-
та, что в дальнейшем приводит к измене-
ниям в аксиосфере и концептосфере на 
уровне коллективного сознания.

Перспективным направлением иссле-
дования представляется более углублён-
ное и системное изучение способов кон-
струирования газетных заголовков СМИ 
Китая в русле расширения типов и ме-
ханизмов аттракции, в том числе анализ 
заголовков передовых статей негосудар-
ственных интернет-СМИ Китая в срав-
нении с государственными источниками.
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