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Аннотация 
Цель. Провести сравнительно-сопоставительный анализ этнических стереотипов в немецких 
и британских медиатекстах.
Процедура и методы. Ключевым исследовательским методом стал метод сравнительно-сопо-
ставительного анализа, с помощью которого были выделены интегральные и дифференци-
альные признаки немецкой и британской лингвокультур. Метод случайной выборки позволяет 
повысить объективность исследования. 
Результаты. Выявлено, что в образе Германии и Великобритании в текстах СМИ преобладают 
различия. Описан автостереотипный и гетеростереотпный образ выше упомянутых стран.1

Теоретическая значимость заключается в успешно осуществлённом сравнительно-сопоста-
вительном анализе этнических стереотипов текстов СМИ Германии и Великобритании. По-
лученные данные расширяют наши знания о парадигматическом взаимодействии языковых 
средств, отражающих стереотипы в различных лингвокультурах. Практическая значимость 
состоит в том, что результаты исследования могут быть применены на занятиях по иностран-
ному языку, лингвокультурологии, сопоставительной лексикологии и в практике межкультур-
ной коммуникации.
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Abstract
Aim. To conduct a comparative analysis of ethnic stereotypes in the texts of German and British media. 
Methodology. The research is based on the framework of comparative analysis that allows to identify 
integral and differential features in German and British language cultures. Besides, random sampling 
is applied, which allows to increase the objectivity of the research. 
Results. It is shown that differences prevail in the image of Germany and Great Britain in the texts 
of mass media. The autostereotypic and heterostereotypic image of the above-mentioned countries 
is described.
Research implications. A successful comparative analysis in the texts of German and British media 
has been conducted. The obtained data expand our knowledge about the paradigmatic interaction of 
linguistic means, which reflect stereotypes in various linguistic cultures. The research results can be 
applied in classes on foreign languages, cultural linguistics, comparative lexicology and in practice 
of international communication. 
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Введение
На сегодняшний день проблеме этни-

ческих стереотипов уделяют повышен-
ное внимание исследователи различных 
направлений [2; 3; 6; 7; 11; 12] . В эпоху 
глобализации межкультурный диалог 
становится всё более актуальным . Не по-
следнюю роль в нём играют этнические 
стереотипы . Проблема межэтнических 
стереотипов имеет междисциплинарный 
характер . Она рассматривается в лингви-
стике, социологии, психологии, межкуль-
турной коммуникации .

Важно понимать, что этнические 
стереотипы могут быть обнаружены не 
только на уровне отдельных лексических 
единиц . В качестве стереотипизирован-
ных могут выступать целые тексты . 

Особенно интересными для лингви-
стических исследований представляются 
сравнительно-сопоставительные анали-
зы текстов средств массовой информации 
(далее сми) . В последнее время изучение 
репрезентации этнических стереотипов в 
медиапространстве становится всё более 
актуальным . Это связано в первую оче-
редь с процессами глобализации, укре-
пления связей между странами, а также 
с геополитической ситуацией . Несмотря 
на устойчивость этнических стереотипов 
как таковых, стереотипы в текстах сми 
имеют несколько иную природу . стерео-
типный образ той или иной страны здесь 
может меняться, исходя из ситуации на 
международной арене и целей государ-
ства . Этим обусловлена актуальность из-
учения этнических стереотипов в текстах 
прессы и публицистики .

Цель исследования  – провести срав-
нительно-сопоставительный анализ ге-
теро- и автостереотипов в текстах не-
мецких и британских сми . Материалом 
анализа выступили тексты немецких и 
британских газет, таких как Focus online1, 
1 FOCUS Online [Электронный ресурс] . URL: https://

www .focus .de/ (дата обращения: 08 .06 .2023) .

Deutsche Welle2, The Guardian3, The Times4 . 
Задачи исследования состоят в сборе и 
анализе источников прессы Германии и 
Великобритании, сравнительно-сопоста-
вительном анализе образа Германии и Ве-
ликобритании, выделении интегральных 
и дифференциальных признаков выше 
упомянутых лингвокультур .

Методология исследования
Особое внимание роли этнических 

стереотипов учёные стали уделять лишь 
в XX веке . Тогда У . Липман в своей рабо-
те «Общественное мнение» впервые ввёл 
понятие стереотип . Под стереотипом он 
понимал «упорядоченные, схематичные, 
детерминированные культурой картинки 
мира в голове человека» [6] . Однако Уол-
тер Липман рассматривал стереотипы 
в широком смысле . Затем они получили 
дальнейшую разработку в работах других 
учёных [2; 3; 4; 5; 8; 9; 10; 11; 12] . На сегод-
няшний день выделяют этнические, ген-
дерные, профессиональные, возрастные 
и другие типы стереотипов .

Кроме того, различают автостерео-
типы и гетеростереотипы . Автостерео-
типы  – мнение представителя этноса о 
собственной культуре . Гетеростереотипы 
отражают восприятие других народов . 
самооценка народа, как правило, завы-
шена . Образ других стран обычно вы-
деляется за счёт отрицательной оценки . 
Однако существуют и этнические группы 
с нормальной самооценкой . В нашем ис-
следовании внимание будет уделено этим 
двум типам стереотипов . 

А . П . Чудинов справедливо заметил, 
что «стереотипы возникают в силу дей-

2 Deutsche Welle [Электронный ресурс] . URL: https://
www .dw .com/de (дата обращения: 08 .06 .2023) .

3 The Guardian [Электронный ресурс] . URL: https://
www .theguardian .com/international (дата обраще-
ния: 08 .06 .2023) .

4 The Times [Электронный ресурс] . URL: https://
www .thetimes .co .uk/ (дата обращения: 08 .06 .2023) .
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ствия двух тенденций человеческого со-
знания: стремления к конкретизации, то 
есть сближению абстрактных сущностей 
с какими-то конкретными образами, и 
тенденции к упрощению, редукционизму, 
суть которой сводится к выделению не-
скольких признаков в качестве ведущих 
для обозначения сложных явлений» [13] .

В данном исследовании мы опираем-
ся на гипотезу о том, что язык является 
носителем культурной информации . Как 
правило, некоторые слова изначально 
являются культурно маркированными . 
Этнические стереотипы в текстах сми 
можно классифицировать по лексико-
фразеологическим полям, состоящим из 
ядра и периферии .

стереотипы широко представлены в 
текстах сми . Как отмечают В . О . Попова 
и Е . А . Балезина, к основным функциям 
социального стереотипа относится мани-
пулирование общественным сознанием, 
что особенно актуально для политиче-
ского дискурса [9] . сюда можно отнести 
экономические и политические стерео-
типы, намеренно применяемые в текстах 
сми с целью изменения сознания лю-
дей, достижения определённых полити-
ческих целей . К функциям текстов сми 
относят информативную и персуазивную 
функции . При этом объективная подача 
фактов в сми практически отсутствует . 
Почти все сообщения сопровождаются 
эмоционально окрашенной оценкой, со-
действующей формированию определён-
ных стереотипов . 

Особенно интересными для лингви-
стических исследований представляется 
сравнительно-сопоставительный анализ 
текстов сми . В последнее время изуче-
ние репрезентации этнических стереоти-
пов в медиапространстве становится всё 
более актуальным . Это связано, в первую 
очередь, с процессами глобализации, 
укрепления связей между странами, а 
также с геополитической ситуацией . 

Методология исследования предпо-
лагает сравнительно-сопоставительный 
анализ двух лингвокультур . сравнитель-

но-сопоставительный анализ позволяет 
выявить общие и различные черты обра-
за Германии и Великобритании, трансли-
руемого в текстах прессы и публицистики 
на данный момент . Данное исследование 
включает в себя следующий алгоритм: 
выборка текстовых фрагментов и вычле-
нение ключевых слов, группировка клю-
чевых слов по типам этнических стере-
отипов, анализ полученного материала, 
выделение интегральных и дифферен-
циальных признаков образа Германии и 
Великобритании .

Образ Германии в текстах  
немецких и британских СМИ

Ранее мы уже акцентировали внима-
ние на том, что оценка собственного на-
рода зачастую завышена, а представления 
о народе в чужих культурах описываются 
преимущественно лексическими едини-
цами с отрицательной коннотацией . 

Проанализировав автостереотипы в 
текстах немецких сми, мы пришли к за-
ключению, что образ Германии в текстах 
прессы и публицистики не является пол-
ностью положительным . 

В ходе анализа текстов немецких 
сми нами были выявлены следующие 
этнические стереотипы, которые могут 
быть классифицированы по соответству-
ющим лексико-фразеологическим полям 
(далее ЛФП) [1; 7]: озабоченность эколо-
гическими проблемами, экономическая 
нестабильность, экономность, организо-
ванность и эффективность, бюрократия, 
воинственность и стремление к свободе и 
справедливости . 

Проблемам экологии посвящена су-
щественная часть немецких статей . В 
результате анализа было установлено, 
что немцы неравнодушны к изменениям 
климата, проблемам окружающей среды, 
стараются жить в согласии с природой:

Nachhaltigkeit, perfekt nachhaltig sein, 
Öko, grün sein, grünes Paradies, Ökobilanz 
verbessern, die Umwelt, das Klima, Klima- 
bemühungen, biodeutsch sein, klimaneutral 
werden, Klimakrise ist nah und bedrohlich.
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На сегодняшний день большинство 
лексем, выделенных в результате слу-
чайной выборки, указывают на эконо-
мическую нестабильность Германии, что 
напрямую связано с ситуацией на между-
народной арене .

Inflation, Rezession, Teuerungsphase, die 
Lebenshaltungskosten steigen, Deindustriali-
sierung, Verlustängste, Mangelwirtschaft. 

следующий стереотип об эконом-
ности немцев известен и за пределами 
Германии . Возможно, повышенное вни-
мание к этой черте немцев связано с эко-
номическими проблемами . К данному 
ЛФП можно отнести следующие слова и 
сочетания слов: 

Schnappen, Schnäppchen, sparen, gratis, 
kostenlos, günstiger sein, Sparpreis genießen, 
das Geld sichern, das Sparen, einen Betrag auf 
die Seite legen.

среди положительных качеств немцы 
отмечают организованность собствен-
ных граждан и эффективность страны в 
целом:

alles unter Kontrolle haben, Deutschland – 
Hort der Effizienz und Verlässlichkeit, gründ-
lich gemacht, typisch deutsch – bis ins Kleinste 
ausgearbeitet, Sicherheitsstrategie.

К другим положительным характери-
стикам можно отнести воинственность 
немцев . Однако она понимается скорее в 
положительном ключе . исходя из анали-
за, немецкие граждане борются за спра-
ведливость, они дорожат жизнью и сво-
бодой:

kämpferisch, hart kämpfen, der Kampf, 
unabhängig sein, Menschenrechte, freie Medi-
en, freie Meinung, freie Menschen. 

К отрицательным качествам, выделя-
емым в немецких медиа, можно отнести 
немецкую бюрократию, которая известна 
и за пределами этой страны . Она вызыва-
ет явное недовольство у граждан . Прак-
тически все лексические единицы, отра-
жающие данный этнический стереотип, 
обладают отрицательной коннотацией:

wirkliche Bürokratie, Bürokratie-Monster 
Deutschland, Bürokratie-Irrsinn, über Büro-
kratie schimpfen, XXL-Bürokratie.

Таким образом, этнические стереоти-
пы, транслируемые немецкими офици-
альными сми, обладают как положи-
тельной, так и отрицательной окраской, 
что говорит о нейтральной самооценке 
немецкого народа . 

Что касается образа Германии в тек-
стах сми Британии, нами были выяв-
лены следующие группы гетеростерео-
типов: экономическая нестабильность, 
стремление к свободе, память о нацизме, 
суровый характер, стремление к налажи-
ванию взаимосвязей между странами .

Этнический стереотип «экономиче-
ский спад» является не только автосте-
реотипом, но и гетеростереотипом . Этот 
признак присутствует также и в образе 
Германии, создаваемом британскими 
сми . На данный момент экономическая 
ситуация остаётся напряжённой во всём 
мире . и самые развитые страны не явля-
ются исключением, о чём свидетельству-
ют следующие словосочетания:

to enter a recession, Germany drops into 
recession, inflation remains high, to take a 
toll on the country’s economy, doubt in the fu-
ture of Germany, rising costs, to pin Germany 
at bottom of G7 economy, push Germany to 
brink of recession, hundreds of redundancies 
expected.

Не менее важным гетеростереотипом 
о Германии является память об эпохе на-
цизма . Этот гетеростереотип, вероятно, 
присутствует во всех странах, затрону-
тых Второй мировой войной . При этом 
особое внимание уделяют также суще-
ствующему в Германии неонацизму: 

Neo-Nazis, extremists, a Nazi-past, fa- 
scism and nationalism, to be openly fascist.

стремление немцев к свободе также 
упоминается в текстах британских сми . 
C целью выражения данной черты немец-
кого национального характера сми при-
меняют соответствующие слова и слово-
сочетания: 

freedom, no dictatorship, democracy, want 
someone’s freedom back.

Британские сми отмечают некото-
рую жёсткость в характере немцев:
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endless infighting, violent attacks, to be fu-
rious, teach the art of war.

Однако этот гетеростереотип являет-
ся противоречивым . Несмотря на то, что 
немцы для британцев – скорее суровый 
народ, они всё же выделяют их стремле-
ние к налаживанию взаимоотношений со 
странами-партнёрами:

mend fences, mend relations, the renewel 
of friendships.

Образ Германии в британских сми 
обладает преимущественно отрицатель-
ной коннотацией . Это подтверждает ги-
потезу о том, что гетеростереотипы пре-
имущественно отрицательны . 

Образ Великобритании в текстах 
британских и немецких СМИ

Как мы выяснили ранее, автостерео-
типный образ Германии на сегодняшний 
день обладает нейтральной оценкой, а 
гетеростереотипный – преимущественно 
отрицательной .

Что касается автостереотипного об-
раза Великобритании, мы разбили его на 
несколько ЛФП: экономические пробле-
мы, консервативность британского об-
щества, озабоченность экологическими 
проблемами, важность классовой при-
надлежности . 

Глобальная экономическая ситуация 
затронула в том числе и Великобрита-
нию . Однако главное отличие от похо-
жего стереотипа о Германии заключается 
в том, что экономика Великобритании 
пострадала ещё и за счёт выхода Велико-
британии из Евросоюза: 

high inflation, to pay the price, cost of 
living prices, savings are becoming worthless, 
Brexit – a catastrophic failure, the economic 
pain, Britain – the dustbin of Europe, a 
financial derailment, a punch in the guts, high 
unemployment.

Британцы считаются приверженца-
ми традиций, одной из самых консерва-
тивных наций . Об этом свидетельству-
ют слова и словосочетания, полученные 
нами в результате сплошной выборки: 

the Conservatives, new life to old tradi-
tions, conventional, high regard for tradition.

Кроме того, британцы совершенно не 
скрывают тот факт, что они являются од-
ной из самых высокоинтеллектуальных 
наций . В британских сми подчёркива-
ется высокий уровень и статус науки: 

with a clever wit, cleverness, top scientists, 
science award, cleverness – a very British trait. 

Проблемы в сфере экологии представ-
ляют важность не только для Германии . 
Великобритания также придаёт им не 
последнее значение, стараясь сохранить 
планету: 

eco-friendly, damage of the environment, 
global heating, climate crisis, greening up, 
pollution.

К другим не менее важным автостере-
отипам относится значение социального 
статуса и классовое неравенство в бри-
танском обществе . Роль класса, богатства 
и статуса подчёркивается в том числе и в 
официальных медиа: 

luxurious, the global elite, bog-standard, 
upper class, privileged winners, working class, 
new elite obsession, elite professions, metro-
politan elite.

Таким образом, можно прийти к вы-
воду, что в автостереотипном образе 
Великобритании преобладают положи-
тельные черты . Однако напряжённая си-
туация, как в мире, так и внутри страны, 
приводит также и к созданию негативно-
го образа страны, использованию лекси-
ческих единиц (ЛЕ) с отрицательной кон-
нотацией . 

Гетеростереотипный образ Велико-
британии в текстах немецких сми пред-
ставлен неявно . Преимущественно в тек-
стах немецких медиа сообщаются лишь 
факты об этой стране без дополнитель-
ной оценки . 

среди этнических стереотипов нами 
были выделены следующие группы: бри-
танская монархия, важность экологи-
ческих проблем, любовь к богатству и 
роскошной жизни, брексит и его эконо-
мические последствия .
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Британская монархия является, веро-
ятно, наиболее распространённым гете-
ростереотипом, связанным с этой стра-
ной . Данный стереотип ярко представлен 
не только в немецких сми, но и в дру-
гих странах . именно с монархией прежде 
всего ассоциируется Великобритания . 
Подтверждение этой теории находит своё 
место и в текстах немецких газет:

König Charles III, die Krönung, Monarch, 
Royal, Queen Elizabeth, königliches Winken, 
Buckingham-Palast, die königliche Familie, 
sich als Königin etablieren.

Неустойчивая экономическая ситуа-
ция в Великобритании признаётся и в не-
мецких сми . При этом немецкие сми 
возлагают ответственность за экономи-
ческий спад в Великобритании исклю-
чительно на решение Великобритании 
выйти из Евросоюза . Брексит всячески 
критикуется в немецких газетах и счита-
ется роковым решением:

wirtschaftliche Katerstimmung, Wirt-
schaftswachstum hemmen, ein wirtschaftliches 
Disaster, die Gefahr von Handelskonflikten, 
ein Land im Krisenmodus, steigende Inflation, 
vor dem Kollaps stehen, Energiearmut.

среди прочих гетеростереотипов 
важную роль играет любовь британцев к 
богатству и роскоши . Предположитель-
но, это связано с тем, что Британия была 
одной из самых богатых стран мира . Эта 
черта британцев бросается в глаза нем-
цам, для которых богатство играет мень-
шую роль: 

ein Leben im Luxus und Glamour, Eli-
te Englands, Geldsorgen sind fremd, in den 
besten Kreisen verkehren, Limousinen, Hoch-
glanz.

Гетеростереотип о важности эколо-
гических проблем в жизни британцев 
является интегральным признаком обра-
за Германии и Великобритании . Велико-
британия, как и многие другие развитые 
страны, прилагает усилия для сохране-
ния природы . Этот стереотип занимает 
особое место в текстах немецких сми:

Grüne Finanzen, CO2 neutral, Plastikver-
schmutzung, Biobauernhof.

Несмотря на то, что этнические сте-
реотипы о Британии на сегодняшний 
день практически отсутствуют в текстах 
немецких газет, образ Германии можно 
оценить как преимущественно нейтраль-
ный . Лексические единицы с отрицатель-
ной коннотацией используются немец-
кими сми исключительно для описания 
последствий Брексита .

Интегральные и дифференциальные 
признаки образа Германии  
и Великобритании в текстах  
немецких и британских СМИ

В результате проведённого анализа 
было выяснено, что в современном обра-
зе Германии и Великобритании имеется 
небольшое количество общих черт . Обе 
европейские страны обладают схожими 
качествами . Это связано с общими исто-
рическими событиями . К интегральным 
признакам можно отнести экономиче-
скую нестабильность в проанализиро-
ванных странах, озабоченность эколо-
гической ситуацией . Оба стереотипа 
одновременно являются автостереоти-
пами и гетеростереотипами . Экономиче-
ские проблемы на данный момент наблю-
даются у большинства стран мира . Они 
вызваны эпохой коронавируса, ситуаци-
ей на международной арене . Однако в Ве-
ликобритании на спад экономики повли-
яло решение развиваться независимо от 
Евросоюза, что подвергается критике как 
со стороны британских, так и со стороны 
немецких сми . 

Что касается дифференциальных при-
знаков, то здесь можно сделать вывод, 
что они преобладают при сравнительно-
сопоставительном анализе соответству-
ющих лингвокультур . Тем самым подчёр-
кивается их уникальность . 

В автостереотипном образе Германии 
преобладают такие черты, как бюрокра-
тия, воинственность, стремление к спра-
ведливости, качественная и эффективная 
работа немцев, экономность . 

Несмотря на то, что некоторые из этих 
стереотипов известны за пределами стра-
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ны, в современных текстах сми Бри-
тании они обнаружены не были . Един-
ственным совпадением стало стремление 
немцев к свободе . Этот гетеростереотип 
был выделен в текстах британских газет .

В британских сми Германия выделяет-
ся за счёт сурового характера, памяти вре-
мён нацизма, стремления к налаживанию 
взаимоотношений с другими странами .

Автостереотипный образ Велико-
британии характеризуется следующими 
качествами: консервативностью бри-
танцев, особой ролью принадлежности 
к тому или иному классу . В немецкой 
лингвокультуре такие черты полностью 
отсутствуют . Жители Германии менее 
консервативны, а классовое неравенство 
не играет в Германии такой важной роли . 

Однако гетеростереотипный образ 
Великобритании в немецком медиади-
скурсе отличается от самооценки этой 
страны . Что касается гетеростереотипно-
го образа, то здесь к интегральным при-
знакам Великобритании можно отнести 
особое положение британской монархии, 
приверженность богатству и роскошной 
жизни . В немецкой лингвокультуре мо-
нархия полностью отсутствует, являясь 
реалией Великобритании, а уровень до-
хода населения не играет важной роли в 
межличностных отношениях . 

Заключение
Цель нашего исследования заключа-

лась в сравнительно-сопоставительном 
анализе образа Германии и Великобрита-
нии в немецком и британском медиади-
скурсах . 

Для достижения цели нами была со-
ставлена выборка ключевых слов из 

текстов немецких и британских сми, 
проведена классификация ЛЕ по сте-
реотипным признакам . В ходе сравни-
тельно-сопоставительного анализа были 
выявлены интегральные и дифференци-
альные признаки стереотипного образа 
вышеупомянутых лингвокультур . В ре-
зультате анализа мы пришли к выводу, 
что в образе Германии и Великобритании 
преобладают различия, хотя имеют место 
отдельные интегральные признаки .

Кроме того, было выявлено, что в ав-
тостереотипном образе Великобритании 
преобладают положительные черты, а са-
мооценку немецкого народа можно оха-
рактеризовать как нормальную . 

Образ Германии в западных сми об-
ладает преимущественно отрицательной 
коннотацией . При этом гетеростереотип-
ный образ Великобритании в немецких 
сми оказался нейтральным . 

Таким образом, теоретическая зна-
чимость исследования направлена на 
усовершенствование сравнительно-со-
поставительного анализа этнических сте-
реотипов, в частности в медиа Германии 
и Великобритании . Результаты работы 
расширяют наши представления о пара-
дигматическом взаимодействии языко-
вых средств, транслирующих этнические 
стереотипы .

Практическая значимость исследо-
вания состоит в возможности примене-
ния его результатов в рамках занятий по 
практике речевого общения английского 
и немецкого языков, лингвокультуроло-
гии, сопоставительной лексикологии и 
межкультурной коммуникации .
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