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Аннотация 
Цель: сформулировать и описать элементы и уровни воздействия на реципиентов в рамках линг-
вистической модели информационной войны с точки зрения когнитивно-дискурсивного подхода.
Процедура и методы. Основное содержание исследования составляет обобщение теорети-
ческого опыта исследований. В качестве методов практического исследования используется 
лингвопрагматический анализ, критический дискурс-анализ, лингвокогнитивный анализ.
Результаты. В результате анализа предложена многоуровневая модель информационной 
войны, разделяющаяся на стратегический, оперативный, тактический и инструментальный 
уровни. Информационное воздействие на концептуальную картину мира характеризуется как 
комплекс языковых приёмов, методов, дискурсивных тактик и стратегий для достижения цели 
изменения концептуальной картины мира.
Теоретическая и/или практическая значимость определяется вкладом в системное описание 
информационной войны как когнитивно-дискурсивного феномена, разработкой уровневого 
подхода к её исследованию, развитием методики изучения когнитивного воздействия в рам-
ках информационной войны.1
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Abstract
Aim. To formulate and describe the elements and impact levels on recipients within the framework of 
the linguistic model of information war from the point of view of the cognitive-discursive approach.
Methodology. The main content of the article is the generalization of the research theoretical experi-
ence. Linguo-pragmatic analysis, critical discourse analysis, linguo-cognitive analysis are used as 
the methods of practical research.
Results. As a result of the analysis, a multi-level model of information war is proposed, which is 
divided into strategic, operational, tactical and instrumental levels. The information impact on the 
conceptual picture of the world is characterized as a set of language techniques, methods, discursive 
tactics and strategies to achieve the goal of changing the conceptual picture of the world.
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Research implications. The theoretical and/or practical significance is determined by the contribu-
tion to the systemic description of information warfare as a cognitive-discursive phenomenon, the 
development of a level approach to its study, the development of a methodology for studying cogni-
tive impact within the framework of information war.

Keywords: information impact, information war, communicative tactics, communicative strategy, 
conceptual picture of the world

Введение
Информационная война являет-

ся исторически сложившейся формой 
борьбы, основную роль в которой игра-
ет информация и способ её передачи. 
Благодаря развитию научного знания 
человечество сформировало новое по-
нимание информационной войны, ко-
торое позволяет трактовать её сущность 
исходя из формы, которую приобретает 
информация: программный код, коман-
да, информационное сообщение и т. д. 
Сетевой формат информации предпо-
лагает новый формат информационного 
воздействия, а именно интернет-войны, 
ведение которых, по мнению некоторых 
исследователей, «сопровождается такими 
же агрессивными средствами, как и при 
традиционной войне» [16, c. 75]. 

При этом вопросы, связанные с ин-
формацией, представленной с помощью 
языковых знаков, долгое время остава-
лись неизученными. Благодаря развитию 
научного знания в последние несколько 
лет сформировалось новое научное на-
правление  – лингвистика информаци-
онно-психологической войны, предме-
том исследования которой становятся 
механизмы комплексного воздействия 
на сознание массовой аудитории. Так, 
современная информационная война с 
позиции лингвистики характеризуется 
таким противостоянием сторон, при ко-
тором под ударом оказываются концеп-
туальные картины мира представителей 
разных лингвокультур.

За короткое время существования в 
лингвистике нового научного направле-
ния, занимающегося исследованием ин-
формационно-психологической войны, 
сформировался ряд подходов в её изуче-
нии. При этом отсутствие единого подхо-

да в изучении информационно-психоло-
гической войны и текстов, используемых 
для ведения информационного воздей-
ствия, возбуждает интерес к углублён-
ному изучению данного феномена как 
системы, что и определяет цель нашего 
исследования. В данной работе мы вслед 
за А. П. Сковородниковым, А. В. Кол-
могоровой и Г. А. Копниной допускаем 
относительную тождественность поня-
тий информационно-психологической и 
информационной войны, определяя ин-
формационную войну как более широкое 
понятие по сравнению информационно-
психологической войной [9, с. 11].

Итак, для достижения основной цели 
нашего исследования предлагается по-
следовательное решение ряда задач. Во-
первых, необходимо проанализировать и 
описать сложившиеся взгляды на струк-
туру информационной войны. Далее, 
целесообразно сфокусировать внимание 
на представляющих для нас наибольший 
интерес дискурсивном и когнитивном 
подходах и описать информационную 
войну с учётом этих двух подходов. Тре-
тьим этапом предлагается ввод линг-
вистической модели информационной 
войны как когнитивно-дискурсивного 
феномена с последующим её описанием. 
Завершающий этап предполагает приве-
дение иллюстрирующих языковых при-
меров проанализированного текста на 
китайском языке в целях репрезентации 
предложенной модели.

Информационная война  
как иерархическая  

многоуровневая система
Информационное воздействие как ос-

новной процесс, осуществляемый в рам-
ках информационной войны, представ-
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ляет собой структурно сложное явление, 
характеризующееся воздействием с помо-
щью языковых средств на сознание чело-
века на разных уровнях. Характеристики 
такого воздействия отличаются в зависи-
мости от уровня и степени, однако под-
чиняются общей логике. Для того чтобы 
сформировать собственный подход к опи-
санию модели информационной войны, 
предлагается рассмотреть существующие 
взгляды на информационное воздействие.

Так, А. П. Сковородниковым, А. В. Кол- 
могоровой и Г. А. Копниной была раз-
работана «стратегически-тактическая 
система» организационной структуры 
информационной войны [9, с. 47]. По 
мнению исследователей информацион-
ная война осуществляются на тактиче-
ском и стратегическом уровнях за счёт 
использования речевых стратегий, суб-
стратегий и тактик для воздействия на 
выбранные мишени, то есть на «понятия 
и представления о связанных с объек-
том сторонах действительности, кото-
рые подвергаются негативной оценке для 
оказания давления на объект» [9, с. 15]. 
Очевидно, что речь идёт о воздействии 
на определённую концептосферу с целью 
внесения изменения в концептуальную 
картину мира реципиента.

По мнению учёных, иерархические от-
ношения между уровнями планирования 
коммуникации выстраиваются сверху 
вниз: стратегия  – субстратегия  – такти-
ка. При этом речевая стратегия рассма-
тривается как «общий мыслительный 
план, или общая психологическая линия 
речевого поведения, определяемая ин-
тенцией и коммуникативной целью (це-
лями) говорящего/пишущего на основе 
осознания коммуникативной ситуации 
как совокупности факторов, влияющих 
на планирование и реализацию речевой 
коммуникации (время и место коммуни-
кации, интенции участников коммуника-
ции, их профессиональные, возрастные, 
гендерные, этнические характеристики, 
социальные статусы и роли, особенно-
сти характера, тип межличностных от-

ношений, эмоциональное состояние и 
другие факторы)»; под субстратегиями 
учёные понимают «видовые реализации 
какой-либо общей (родовой) стратегии»; 
тактика рассматривается как «речевое 
действие (речевой акт или несколько 
взаимосвязанных речевых актов), со-
ответствующее тому или иному этапу 
в реализации речевой стратегии и на-
правленное на решение частной комму-
никативной задачи этого этапа. Исполь-
зование речевой тактики или некоторой 
их совокупности призвано обеспечить 
осуществление речевой стратегии и, в 
конечном итоге, достижение коммуника-
тивной цели говорящего/пишущего» [9, 
c. 44–45]. Описывая релевантные харак-
теристики существующего многообразия 
стратегий, субстратегий и тактик, учёные 
приводят соответствующую схему, кото-
рая отражает иерархические отношения 
между данными уровнями (см. рис. 1).

О. С. Иссерс, рассматривая понятия 
речевых стратегии и тактики в лингви-
стике, согласна с утверждением о том, 
что речевая стратегия – это «совокуп-
ность речевых действий, направленных 
на решение общей коммуникативной 
задачи говорящего» [5, с. 96], при этом 
под тактикой подразумевается «одно или 
несколько действий, которые способ-
ствуют реализации стратегии» [5, с. 110]. 
Исследователь приводит собственное 
определение коммуникативной страте-
гии – «когнитивный план общения, по-
средством которого контролируется оп-
тимальное решение коммуникативных 
задач говорящего в условиях недостатка 
информации о действиях партнера» [5, 
с. 100]. Таким образом, согласно О. С. Ис-
серс, структура планирования коммуни-
кации в ходе информационной войны, 
с учётом реализации коммуникации в 
речи, может быть оформлена в виде схе-
мы, представленной на рис. 2. 

О. С. Иссерс замечает, что «целью 
любой речевой стратегии является кор-
рекция модели мира адресата», что до-
стигается путём «введения в разговор 
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своих интерпретаций» [5, с. 109]. Такое 
утверждение позволяет сделать вывод о 
том, что главной целью коммуникатив-
ной стратегии является воздействие на 
концептуальную картину мира. 

Другая система, предложенная 
А. В. Манойло, предполагает иную струк-
турную организацию информационной 
войны (далее – ИВ). Учёный выделя-
ет следующие уровни, расположенные 
сверху вниз: стратегический – оператив-
ный – тактический – инструменталь-
ный. Основной особенностью такого 
устройства является его иерархичность, 
при этом каждому уровню соответствует 
определённая организационная форма и 
цель, направленная на реализацию еди-
ной стратегии (см. табл. 1) [11, с. 77].

Модель А. В. Манойло представляется 
актуальной с точки зрения выделения в 
ней четырёх структурных уровней: стра-
тегического, оперативного, тактического 
и инструментального. При этом содер-

жательное описание уровней отражает 
взгляд на информационную войну как на 
явление социально-политическое и пси-
хологическое, при этом значимая роль 
языковых процессов не учитывается в 
полной мере. Модель информационной 
войны, предложенная А. П. Сковородни-
ковым, А. В. Колмогоровой, Г. А. Копни-
ной и О. С. Иссерс, напротив, является 
исключительно «лингвоцентричной», так 
как опирается на описание информаци-
онной войны как коммуникативного яв-
ления. 

Таким образом, исследование ин-
формационной войны носит междисци-
плинарный характер, что предполагает 
необходимость её изучения с учётом раз-
ных подходов для наиболее полного по-
нимания её характерных структурных и 
организационных особенностей. Кроме 
того, отметим значимость рассмотрения 
коммуникативных тактик (субстратегий) 
и стратегий, отражающих последователь-

Рис. 1 / Fig. 1. Иерархическая структура информационной войны / Hierarchy of Information War
Источник: [9, с. 47]

 

Рис. 2 / Fig. 2. Структура планирования коммуникации в ходе 
информационной войны / The structure of communication planning during the 
information war 

Источник: составлено автором 
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Таблица 1 / Table 1 
Организация ведения информационной войны / Organization of information 

warfare 

Уровни ведения ИВ Организационная форма Цель 

Стратегический Информационная война Военное поражение противника. 
Может достигаться либо 
уничтожением, либо 
подчинением его воли. 

Оперативный Информационная 
операция 

Внедрение в сознание и 
подсознание человека 
программных установок на 
следование определённой модели 

Речевая 
стратегия

Речевая 
тактика
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тактика

Речевая 
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Рис. 2 / Fig. 2. Структура планирования коммуникации в ходе информационной войны / The structure 
of communication planning during the information war

Источник: составлено автором
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ное информационно-психологическое 
воздействие.

Информационная война как 
когнитивно-дискурсивный феномен

Необходимо указать, что в рамках на-
шего исследования информационная во-
йна рассматривается в качестве такого 
противостояния сторон, для которого 
характерно воздействие на концептуаль-
ную картину мира целевой аудитории 
с целью внесения в неё изменений или 
создания новых концептов. Такой взгляд 
на изучаемый феномен коррелирует с 
мнением Л.  В.  Коцюбинской, которая 
рассматривает информационную войну 
как «информационное воздействие на 
общественное (массовое) сознание c це-
лью внесения изменений в когнитивную 
структуру, c тем чтобы в дальнейшем 
получить изменения в поведенческой 
структуре», предлагая сфокусировать 
основные усилия на изучении понятий 
«языковой личности» и «когнитивных 
структур» [10, с. 95].

Рассуждая об информационной вой- 
не, невозможно не учитывать её комму-
никативный характер, который имеет 
ряд специфических черт. С одной сторо-
ны, информационная война опирается на 
дискурс как на «единство вербальных и 
невербальных средств коммуникации» 
[8, с. 27]. С другой стороны, информаци-
онная война подразумевает «информа-
ционно-коммуникативное воздействие 
на когнитивную систему человека или 
группу людей, способное привести к из-
менениям в структуре индивидуального 
или массового сознания, картины мира 
и характере социальных отношений» [8, 
с. 29]. Поскольку оба этих аспекта инфор-
мационной войны имеют большое зна-
чение, целесообразно учитывать их оба 
одновременно. В этой связи изучим сло-
жившиеся взгляды на информационную 
войну в аспекте её дискурсивной и ког-
нитивной основ и попытаемся объяснить 
данный феномен с точки зрения теории 
дискурса и когнитивной лингвистики.

Таблица 1 / Table 1

Организация ведения информационной войны / Organization of information warfare

Уровни ведения ИВ Организационная форма Цель

Стратегический Информационная война
Военное поражение противника. Может 
достигаться либо уничтожением, либо 
подчинением его воли.

Оперативный Информационная операция

Внедрение в сознание и подсознание 
человека программных установок на 
следование определённой модели пове-
дения, выгодной организаторам инфор-
мационной операции.

Тактический Информационная атака

Внедрение в сознание и подсознание 
человека программных установок на со-
вершение немедленного ответного дей-
ствия – как правило, в ответ на сигналь-
ный импульс со стороны какого-либо 
внешнего раздражителя.

Инструментальный
Отдельные способы, методы и 
инструменты информационно-
психологического воздействия

Получение немедленной ответной ре-
акции на внешний информационный 
импульс-раздражитель (по принципу 
стимул-реакция).

Источник: [11]
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Дискурсивный подход. Данный под-
ход определяет тесную связь информа-
ционно-психологического воздействия 
с коммуникацией, поскольку, согласно 
взглядам Т. ван Дейка, «дискурс» рассма-
тривается как определённое коммуника-
тивное событие: «Дискурс … является 
сложным единством языковой формы, 
значения и действия, которое могло бы 
быть наилучшим образом охарактери-
зовано с помощью понятия коммуника-
тивного события или коммуникативного 
акта» [2, c. 121–122]. 

Вместе с тем нельзя не вспомнить клас-
сическое определение Н. Д. Арутюновой, 
где дискурс – «это связный текст в сово-
купности с экстралингвистическими – 
прагматическими, социокультурными, 
психологическими и другими факторами; 
текст, взятый в событийном аспекте; речь, 
рассматриваемая как целенаправленное 
социальное воздействие, как компонент, 
участвующий во взаимодействии людей 
и механизмах их сознания (когнитивных 
процессах)» [1, c. 136–137]. 

По мнению О. И. Калинина, «дискурс 
представляет собой сложное коммуни-
кативное явление, которое включает в 
себя и социальный контекст, дающий 
представление как об участниках комму-
никации (и их характеристиках), так и о 
процессах производства и восприятия 
сообщений» [6, c. 15]. 

Так, основные характеристики дис-
курса как социокультурной коммуника-
ции, обусловленной экстралингвисти-
ческими факторами, предполагают, что 
разные типы дискурсов будет являться 
доминирующей формой информацион-
ной войны, так как последняя одновре-
менно отражает и меняет социальный 
контекст. В этой связи учёт экстралинг-
вистических факторов, равно как и праг-
матического аспекта информационного 
воздействия, представляется важным 
при исследовании конкретных аспектов 
информационной войны. 

Л. Н. Синельникова, рассуждая об 
информационной войне и роли дискур-

са в ней, считает, что «информационная 
война – прежде всего вербальная вой- 
на … война языковых знаков как война 
дискурсов» [15, c. 99]. Исследователь рас-
сматривает политическую коммуника-
цию в качестве основного ресурса для 
поиска эмпирического материала иссле-
дования и призывает «проводить дискур-
сивные исследования в данной области, 
что позволит нацелить фокус внимания 
на особые языковые проявления и свиде-
тельства в когнитивно-психологическом 
и прагматическом аспектах» [15, c. 95].

При рассмотрении информационной 
войны как дискурсивного явления нель-
зя не согласиться с тем, что одним из 
наиболее действенных способов анализа 
текстов манипулятивного информаци-
онного воздействия является дискурс-
анализ, «который позволяет определить 
выраженную вербальными и невербаль-
ными средствами концептуальную связь 
между мишенью информационной атаки 
и внеязыковой сущностью, к которой она 
приравнивается» [3, c. 51; 4].

Очевидно, что информационная вой- 
на является объектом исследования  
дискурсивной лингвистики. Анализ име-
ющихся научных представлений о дис-
курсе и его связи с информационной 
войной как коммуникативным феноме-
ном, указывает на то, что дискурсивный 
подход «расширяет» представления об 
информационной войне как об особой 
форме коммуникации и предполагает 
преимущественное изучение взаимос-
вязи языковых инструментов ведения 
информационного воздействия и экстра-
лингвистических факторов [8, с. 29].

Когнитивный подход. На основании 
данного подхода можно определить ин-
формационную войну как «комплекс 
системного информационно-коммуни-
кативного воздействия на когнитивную 
систему человека или группу людей, спо-
собный привести к изменениям в струк-
туре индивидуального или массового 
сознания, картины мира и характере со-
циальных отношений» [8, с. 29].
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А. П. Сковородников, А. В. Колмого-
рова и Г. А. Копнина уделяют особое вни-
мание информационно-психологической 
стороне информационного воздействия, 
для которой характерно «прежде всего 
языковое воздействие на сознание про-
тивника для его когнитивного подавле-
ния или подчинения» [9, c. 12].

Ю. А. Матвиенко считает, что ин-
формационно-психологическая война 
«представляет собой определенную ме-
тодологию изменения картины мира 
противоположной стороны в заданном 
направлении» [12, c. 5]. Заметим, что 
именно картина мира определяется ког-
нитивными процессами, состоящими в 
понимании окружающей действитель-
ности.

Отметим взгляд С. Н. Нефедева, ко-
торый фокусирует внимание на инфор-
мационном воздействии на когнитивные 
структуры. По его мнению, в основе та-
кого воздействия находятся «две ма-
нипулятивные технологии: технология 
расширения рамок допустимого и тех-
нология смены контекста» [14, c. 34]. За-
дача первой технологии заключается в 
«легитимизации» элементов, изначально 
считавшихся невозможными в рамках 
концептуальной картины мира реципи-
ента. Вторая технология  – в изменении 
смыслового содержания константного 
текста. При умелом использовании обе-
их технологий концептуальная картина 
мира человека изменяется, что не может 
не отражаться на поведении реципиента.

Так, теоретические исследования сви-
детельствуют, что информационная вой-
на характеризуется воздействием на кон-
цептуальную картину мира человека и его 
когнитивные структуры. В ходе дискур-
сивной коммуникации в рамках инфор-
мационной войны оказывается влияние 
на психику, мышление и, как следствие, 
социальное поведение человека. 

Принимая во внимание научные на-
блюдения в области изучения инфор-
мационной войны с позиции двух под-
ходов, мы приходим к выводу о том, что 

в вопросе изучения информационной 
войны необходимо применять оба под-
хода одновременно. Таким образом, ин-
формационная война характеризуется 
информационным воздействием на кон-
цептуальную картину мира аудитории, 
которое осуществляется с помощью 
различных приёмов и методов в рамках 
определённого дискурса.

Лингвистическая модель 
информационной войны

Итак, теоретический анализ позволил 
заключить, что информационное воздей-
ствие отличается уровневой структурой и 
представляет собой когнитивно-дискур-
сивное явление. На основе сложившихся 
представлений о структуре информа-
ционной войны и лингвоцентрического 
взгляда на сущность информационной 
войны как когнитивно-дискурсивного 
явления нами была разработана органи-
зационная структура информационной 
войны, представленная в табл. 2.

Минимальной единицей воздействия 
в рамках информационной войны при-
знаётся текст. При этом несколько тем-
порально и тематически объединённых 
текстов в совокупности с экстралингви-
стическими и прагматическими факто-
рами их производства составляют дис-
курс. В рамках дискурса представляется 
возможным осуществление информа-
ционного воздействия посредством раз-
личных дискурсивных тактик (субстра-
тегий) и стратегий, реализуемых за счёт 
совмещения текстовой и экстралингви-
стической информации и направленных 
на изменение или формирование мнения 
относительно того или иного события 
или субъекта. Дальнейшее воздействие на 
более высоком идеологическом уровне не 
исключает дискурсивного воздействия, 
но расширяется за счёт воздействия на 
концептуальные единицы, связанные с 
идеологией и культурой, то есть идео-
логемы, которые в рамках лингвистики 
информационной войны обычно опреде-
ляются как «вербализованные понятия, 
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характеризующееся семантической двус-
мысленностью, метафорической приро-
дой, высоким уровнем ассоциативности 
и двойной оценочной коннотацией» [13, 
с.  61]. Такой уровень воздействия на-
правлен на изменение концептуальных 
основ идеологии и культуры. На страте-
гическом уровне воздействие затраги-
вает базовые когнитивные структуры, 

результатом чего является их полное 
или частичное изменение, то есть рекон-
цептуализация базовых представлений 
человека об окружающем мире. Такое 
воздействие осуществляется постепенно 
с использованием большого количества 
текстов. Предполагается, что воздействие 
на каждом из уровней осуществляется не 
по отдельности, а одновременно, и со-

Таблица 2 / Table 2

Организационная структура информационной войны / Organizational structure of 
information war

Уровни ведения ИВ Организационная форма Цель
Стратегический Когнитивная война Изменение мировосприятия комму-

никанта / группы коммуникантов и 
приведение их к такому виду (форме), 
который бы отвечал запросу инициато-
ра. Внесение критических изменений в 
характеристики концепта. Длительный 
процесс, который может занимать деся-
тилетия.

Оперативный Культурно-идеологическая 
война

Внесение изменений в культурные и 
идеологические взгляды группы ком-
муникантов с целью изменения ха-
рактеристик концептуальной области 
(части концептосферы). Реализуется с 
помощью блока текстов, имеющих кон-
кретные культурные и идеологические 
воздействующие инструменты. Эффект 
достигается в течение относительно 
длительного периода времени (одно-два 
десятилетия).

Тактический Дискурсивная война / 
организационная война

Изменение дискурсивных характеристик 
отдельно взятого концепта в сознании 
реципиента. Достигается благодаря ис-
пользованию группы текстов, принад-
лежащих одному жанру и описывающих 
одну тему. Реализация возможна благо-
даря применению различных методов 
и подходов, определяемых коммуника-
тивной тактикой. Достигается в течение 
периода до нескольких лет.

Инструментальный Информационные вбросы, 
ложные сообщения, отдельные 
приёмы информационного 
воздействия

Получение ответной реакции на внеш-
ний информационный импульс-раздра-
житель, представленный в виде отдельно 
взятого текста (по принципу стимул-ре-
акция). Реализуется в кратчайшие сроки, 
занимающие до нескольких дней.

Источник: составлено автором
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ответствует конечной главной цели ин-
формационной войны – изменение соци-
ально-поведенческих установок и основ 
менталитета.

Следует заметить, что потенциально 
любой текст может содержать в себе ин-
струментарий, непосредственно воздей-
ствующий на концептуальную сферу, ми-
нуя при этом указанные в схеме уровни 
культурно-идеологической и дискурсив-
ной войн. Таким образом, более наглядно 
это представлено на схеме, демонстриру-
ющей модель информационного воздей-
ствия текстов информационной войны 
(см. рис. 3).

Рис. 3 / Fig. 3. Модель информационного воздей-
ствия c помощью текстов / Model of information 
influence with the use of texts

Источник: составлено автором

На схеме на рис. 3 зелёные звёзды 
представляют собой воздействующие 
тексты инструментального уровня, жёл-
тые треугольники составляют тематиче-
ски объединённые дискурсы, оранжевые 
квадраты  – идеологический и культур-
ный компоненты, то есть идеологемы. В 
центре системы находится красный круг, 
который, имея центральное положение, 
схематически отображает так называе-
мую «мишень информационного воздей-
ствия», актуализированную в качестве 
концепта.

Таким образом, в рамках исследова-
ния феномена информационной войны 

в качестве предмета изучения лингви-
стики, исходя из опыта научных изы-
сканий А. П. Сковородникова, А. В. Кол-
могоровой, Г. А. Копниной, О. С. Иссерс 
и А. В. Манойло, нами предложена об-
новлённая структурная модель ведения 
информационной войны, которая от-
личается поликомпонентностью, дина-
мичностью, открытостью, вероятностно-
стью, гетерогенностью, непрерывностью, 
смешанностью и самоорганизацией. 
Динамическая модель информационной 
войны как когнитивно-дискурсивного 
явления включает много разноуровне-
вых составных компонентов, при этом 
подчинённость их организации одной 
цели – стратегической цели – делает эту 
модель устойчивой. На наш взгляд, по-
добный подход позволяет системно ана-
лизировать дискурсы информационной 
войны, последовательно выявляя осо-
бенности информационного воздействия 
на разных уровнях «снизу вверх». Пред-
ложенная модель делает возможным че-
рез анализ языковых явлений выявлять 
дискурсивные тактики и стратегии, ко-
торые подчинены достижению одной 
стратегической цели  – изменению кон-
цептуальной картины мира. Так, анализ 
конкретного текстового материала при-
водит к выявлению стратегических целей 
воздействия. 

Пример анализа текста 
информационного воздействия

Далее представляется целесообраз-
ным продемонстрировать вышеописан-
ные уровни системы на примере соот-
ветствующего языкового материала на 
китайском языке на примере статьи “多
国盘点 2018 贸易战之伤” (здесь и далее 
перевод наш (М.  П.): Ущерб некоторых 
стран от торговой войны в 2018 году)1. 
Изучение текста проводился посред-
ством комплексного подхода к лингви-

1	 多国盘点 2018 贸易战之伤 // 环球网 [Электронный 
ресурс]. URL: https://baijiahao.baidu.com/s?id=162
0967278698833316&wfr=spider&for=pc (дата обра-
щения: 03.04.2022).
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стическому анализу текстов информа-
ционной войны, который включает в 
себя: лингвопрагматический анализ (для 
единиц инструментального уровня), 
когнитивно-ориентированный крити-
ческий дискурс-анализ (для выявления 
дискурсивных тактик, субстратегий и 
стратегий), лингвокогнитивный анализ 
(в целях описания мишеней воздействия 
на когнитивном уровне). Ниже приведём 
некоторые результаты анализа и соответ-
ствующие выводы.

На первом этапе при проведении 
лингвопрагматического анализа мы 
сконцентрировали внимание на рассмо-
трении значимой и наиболее частотной 
лексики, что позволило выделить нам 
несколько тематических блоков: обще-
ственно-политический, военный, преци-
зионная информация. В тексте представ-
лено значительное количество лексики 
общественно-политического характера, 
а также финансово-экономической тер-
минологии. Например: 经济 (экономика), 
美国政府 (американское правительство), 
股价 (стоимость акций)，企业总利润 
(валовая прибыль предприятия), 消费品 
(предметы широкого потребления), 财
经 (финансово-экономический), 半导体 
(полупроводники), 智能手机 (смартфон), 
液晶显示屏 (ЖК-дисплей), 游戏 (игры), 
网络 (интернет), 加息 (увеличение про-
центной ставки). Наличие лексических 
единиц этой группы очевидно объясня-
ется тематикой анализируемого текста. 
Отметим, что для китайского текста на 
инструментальном уровне характерны 
метафоры, позволяющие концептуаль-
но переосмыслить существующие явле-
ния. Так, в выражении 以关税措施为大
棒 (используя таможенные пошлины в 
качестве дубинки) мы наблюдаем сравне-
ние таможенных пошлин с дубиной, что, 
безусловно, отражает желание понят-
ным образом донести читателю мысль 
об использовании США экономических 
рычагов как оружия. Словосочетания 
贸易交锋 (сражение на мечах в торгов-
ле в знач. «торговая война»), 预算之战 

(война бюджетов) также отражают ин-
тенцию автора описать экономическое 
противостояние как сражение. Нельзя не 
отметить словосочетания с экономиче-
ской терминологией 债务隐忧 (долговое 
скрытое беспокойство), 世界经济停滞的
先兆 (предвестник застоя мировой эко-
номики), 欧洲在混乱中 (Европа в смуте), 
в которых мы видим стремление автора 
передать «тревогу» (лексемы 隐忧, 先兆,
混乱) относительно происходящих со-
бытий, и тем самым, вероятно, через ин-
формирование о событиях предупредить 
о существующей опасности. 

Лексика «военного» тематического 
блока представлена не большим, но те-
матически разнообразным количеством 
словоупотреблений. Например, 贸易
战 (торговая война), 挑战 (провоциро-
вать, бросать вызов), 伤害 (урон, нане-
сти урон), 挑拨 (провоцировать), 冲击 
(удар, ударять), 损失 (потери, понести 
потери, убытки), 造成进一步打击 (нане-
сти последующий удар), 预算之战 (война 
бюджетов). Вероятно, это объясняется 
попыткой реконцептуализации торгово-
экономических отношений как одного из 
видов противостояния сторон, похожего 
на конвенциональную войну. Такое умо-
заключение подтверждается качествен-
ным анализом употреблений военной 
лексики, которая используется для мета-
форической репрезентации последствий 
происходящих в экономике событий, на-
пример: “贸易战年”为经济带来的冲击” 
(торговая война стала ударом для миро-
вой экономики). В данном примере мы 
видим, что экономика становится объ-
ектом «атаки». На наш взгляд, использо-
вание военной лексики в экономической 
сфере отражает интенцию автора пере-
дать серьёзность происходящих собы-
тий. Концептуальный перенос вопросов 
экономики в сферу войны, в частности 
сопоставление средств экономического 
воздействия с сугубо военными метода-
ми (атака, удар), позволяет автору статьи 
продемонстрировать, что торговая война 
также значима и серьёзна по последстви-
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ям, как и война конвенциональная, таким 
образом, сообщение несёт в себе преду-
преждающую функцию.

Исследованный текст отличается так-
же обилием фактологической лексики и 
прецизионной информации, о чём сви-
детельствует наличие целого ряда ссылок 
на информационные издания, включая 
纽约时报 (The New York Times), 华盛顿
邮报 (The Washington Times), 商报 (The 
Economist), 中央日报 (Чунан Ильбо), 朝
鲜日报 (Чосон Ильбо), и на отдельные 
личности, например президента США 
Д.  Трампа. Также замечено большое ко-
личество числовых статистических пока-
зателей, связанных с датами, динамикой 
экономических процессов и объёмом де-
нежных средств, что в целом указывает 
на аналитический характер текста, на-
пример: 今年……减少98亿美元，降至
657亿美元，比2017年下降13% (в этом 
году  …  сократилось на 9,8  млрд долла-
ров, опустившись до 65,7 млрд долларов, 
по сравнению с 2017 годом упало на 13%), 
или “2018年……增长率为1.5%，低于此
前预计的2%” (в 2018 году рост составил 
1,5%, ниже планируемого ранее на 2%). 
Наличие подобных средств позволя-
ет судить о стремлении автора сделать 
свой текст более убедительным за счёт 
фактологической и аналитической ин-
формации и повысить его суггестивные 
свойства с помощью объективной обо-
снованности суждений.

Краткий композиционный анализ тек-
ста показывает, что он чётко разбит на 
микротемы, на что указывает наличие в 
нём тематических подзаголовков: “大豆和
股市令美国心累” (Соя и рынок акций за-
ставляет США поволноваться), “欧洲在混
乱中缓和增长” (Европа постепенно наби-
рает темп роста в условиях смуты), “韩国“
蒙上”衰退阴影” (Корею «накрыло тенью» 
экономического спада). Такая структура 
добавляет тексту дискретности и упроща-
ет его восприятие, поскольку фокусирует 
внимание на содержательно незначитель-
ных темах, которые вместе при этом соби-
раются в одну главную тему статьи.

Также нельзя не отметить использова-
ние в тексте словосочетаний в кавычках, 
которые в данном случае выражают не-
которую насмешку, иронию, высмеивание 
предмета речевого высказывания. Напри-
мер, 美国政府推行以“关税大棒”为代表
的“美国优先”原则 (Американское пра-
вительство продвигает принцип «Амери-
канского превосходства» за счёт показа-
тельного использования метода «дубинки 
таможенных пошлин»). В данном случае 
благодаря метафоре, в которой таможен-
ные пошлины сравниваются с дубинкой, 
а также использования понятия «аме-
риканского превосходства» достигается 
эффект отождествления, цель которого 
состоит в формировании у реципиента 
особого взгляда, согласно которому «аме-
риканское превосходство» равно «дубин-
ке таможенных пошлин». Иначе говоря, 
предпринимается попытка объяснить, что 
превосходство США обеспечивается за 
счёт насилия над другими странами, ко-
торое предаётся ироничному вниманию 
читателя. Такая метафора, вероятно, об-
ладает сильным эмотивным воздействи-
ем, поскольку несёт в себе ассоциацию с 
болью, которую может повлечь примене-
ние физической силы и, как следствие, со 
страхом за испытание такой боли. Вероят-
но, прагматическая установка использо-
вания такого приёма может заключаться 
в обвинении противника, а за счёт анали-
тических данных такое обвинение приоб-
ретает обоснованный характер.

Ранее мы уже отметили, что иссле-
дуемый текст наполнен цитатами тек-
стов западных СМИ, включая 纽约时报 
(The New York Times), 华盛顿邮报 (The 
Washington Times), 商报 (The Economist). 
Кроме того, в некоторых его частях на-
блюдается последовательное и логиче-
ское развитие мысли, о чём говорят сле-
дующие вводные конструкции: 一是，
二是 (во-первых, во-вторых)；首先，其
次，最后 (прежде всего, далее, в конце 
концов). Такой приём позволяет усилить 
логичность и убедительность текстового 
произведения.
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В рамках лингвопрагматического ана-
лиза нами были использован метод ком-
плексного анализа метафоричности дис-
курса (МКАМД) [7, с. 270–279], который 
показал, что изученный текст с позиций 
анализа метафоричности можно считать 
умеренно-воздействующим или инфор-
мационно-воздействующим, что также 
подтверждается контекстологическим 
анализом, в ходе которого было выявлено 
обилие фактологической и прецизионной 
информации. Также текст соотносится с 
эмоционально-оценочным воздействием, 
что подтверждает качественный анализ. 
Обилие милитарных метафор призвано 
воздействовать на эмоциональную сферу 
реципиента, вызвать мгновенную оцен-
ку ситуации, основанную на чувствах, 
а не только на осмыслении. Соединение 
концептуальных областей экономики и 
войны, что является наиболее частотным 
метафорическим переносом в исследуе-
мом тексте, не способствует пониманию 
сути экономических процессов и связано 
с интенцией оценивания с позиций эмо-
ций и чувств.

По итогам проведения анализа мы 
можем сделать вывод, что исследуемый 
текст относится к разряду информаци-
онно-воздействующих, где основной 
особенностью является логичное, аргу-
ментированное изложение фактического 
материала с использованием статистики 
и сравнений, призванное аргументиро-
ванно убедить через объяснение и срав-
нение. При этом умеренно выраженный 
уровень употребления военной лексики, 
высокий уровень образности и метафо-
ричности осмысления экономической 
сферы позволяет также отметить эмоци-
онально-оценочное трансформационное 
воздействие. Отметим, что основными 
объектами образности являлись имен-
но экономические явления, и этот факт, 
подтверждаемый текстологическим ана-
лизом, свидетельствует, что автор из-
ученного текста стремится наполнить не-
сколько новым содержанием понимание 
происходящих экономических процес-

сов, а также воздействовать на эмоции. 
При этом мы, безусловно, понимаем, что 
основной темой исследуемого новостно-
го сообщения является экономическая 
политика США и результаты её влияния 
на мировую обстановку. В этой связи 
полагаем целесообразным рассмотреть, 
какими прагматическими установками 
обладает данный текст. Это становится 
возможным благодаря выявлению от-
дельных коммуникативных тактик и 
стратегий.

Анализируя текст с точки зрения ис-
пользования в нём тактик коммуника-
тивного воздействия, мы наблюдаем 
признаки использования тактики об-
винения, например: “全球经济遭遇来自
美国的重大挑战，特朗普政府在全球范
围内挑起贸易争端” (Мировая экономи-
ка испытала на себе большой удар, при-
шедший из США, правительство Трампа 
спровоцировало торговые противоречия 
в мировых масштабах), где называется 
причина обострения конфликта сторон, 
продиктованная действиями админи-
страции и президента США; тактики 
привлечения внимания реципиента че-
рез запугивание, пример: “如果中美贸易
战进一步恶化，两国间商贸往来的缩减
将对包括韩国在内的全球消费心理造成
进一步打击” (Если торговые отношения 
США и Китая продолжат ухудшаться, 
сокращение торгово-экономических от-
ношений обеих стран станет ударом по 
потребительской психологии стран мира, 
включая Южную Корею), где с помощью 
примера Южной Кореи неявно указыва-
ется на существование негативной дина-
мики, которая может привести к пагуб-
ным изменениям во всём мире, что имеет 
эффект устрашения и (или) запугивания 
реципиента с целью мобилизации его 
внимания к сложившейся ситуации. Дан-
ные примеры не единичны в тексте и но-
сят системный характер. 

Обобщив выявленные тактики и 
средства инструментального уровня, до-
пускаем, что они являются отражением 
одной общей субстратегии предупреж-
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дения и диффамации. Эти субстратегии 
призваны предупредить реципиента о су-
ществующей угрозе, привести его психо-
эмоциональное состояние к готовности 
встречать новые угрозы. 

Это свидетельствует о вероятной ре-
ализации стратегии активной оборо-
ны, которая объясняется стремлением к 
обоснованию вынужденного характера 
своих действий в ответ на экономически 
и вербально выраженные агрессивные 
действия извне, опровержение диффа-
мирующих высказываний со ссылкой на 
СМИ противника, фокусирование нега-
тивного внимания реципиента на «сла-
бых местах» информационной повестки 
противника. Такие наблюдения приводят 
нас к мысли о вероятности реконцепту-
ализации мишени информационного 
воздействия в сознании массового ре-
ципиента, выраженной в формировании 
негативного отношения жителей Китая к 
США, а также пониманию экономики как 
одного из видов противостояния, произ-
водной конвенциональной войны.

С учётом оборонительного характе-
ра информационного воздействия, вы-
явленного в данном тексте, были опре-
делены основные концепты-мишени: 
«торгово-экономические отношения», 
«Америка» и «Китай». Целью информа-
ционного воздействия является рекон-
цептуализация этих концептов, которая 
должна привести к пониманию торгово-
экономических отношений как одной из 
форм противостояния, форм конвенцио-
нальной войны, в которой Америка явля-
ется источником экономических проблем 
в мире, как заметил автор избранной для 
анализа статьи, выступает в качестве «по-
лицейского с дубинкой», имеющего угро-
жающий образ. В то же время Китай, как 
и другие страны, выступает в роли пред-
мета агрессивных действий Америки и, 
как следствие, вынужден защищаться, 
для чего и проводятся подготовительные 
меры. Таким образом, можно констати-
ровать, что торгово-экономические отно-
шения выступают одним из компонентов 

гибридной войны, где США – опасный и 
агрессивный противник, представляю-
щий реальную угрозу, а Китай – участник 
войны, в которой необходимо защитить-
ся от агрессии Америки. Языковой со-
ставляющей в данном случае отводится 
роль медиатора, говоря метафорически, 
«оружия», призванного оказать воздей-
ствие на стороны конфликта, что и поло-
жено в основу описанной в статье модели.

Заключение
Таким образом, можем судить о сфор-

мированном взгляде на лингвистиче-
скую модель информационной войны, 
рассматриваемой в качестве когнитив-
но-дискурсивного феномена. Изучение 
и синтез накопленного научного опыта 
когнитивного и дискурсивного подхо-
дов подтверждает обоснованность на-
шего вывода о когнитивно-дискурсив-
ной природе информационной войны. 
Междисциплинарный характер иссле-
дования обусловливает необходимость 
изучения информационной войны с учё-
том знаний, накопленных в сопредель-
ных научных областях. Применительно 
к организационной структуре в разных 
областях научного знания нами обнару-
жены общие черты, которые позволили 
предложить обновлённый взгляд на мо-
дель информационной войны с позиции 
лингвистики, расширив его «уровне-
вое» понимание. Информационная вой- 
на характеризуется воздействием на 
концептуальную картину мира посред-
ством комплексного и одновременного 
информационного воздействия с по-
мощью методов и приёмов, дискурсив-
ных тактик и стратегий, свойственных 
каждому уровню: инструментальному, 
тактическому, оперативному, стратегиче-
скому. Апробация предложенной модели 
информационной войны была проведена 
на примере анализа текста. В ходе ана-
лиза были выявлены языковые единицы 
воздействия свойственные каждому опи-
санному уровню. Дальнейшее изучение 
функционирования такой системы на 
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каждом уровне позволит глубже понять 
её механизмы и более эффективно вы-
страивать алгоритмы информационного 
воздействия на аудиторию. Кроме того, 
выявление соответствующих закономер-

ностей и построение рабочих моделей 
анализа может способствовать развитию 
нейросетевых технологий.

Дата поступления в редакцию 24.05.2023
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