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Аннотация
Цель. Анализ интернет-мемов как способа манипуляции массовым сознанием и дискредита-
ции имиджа политика.
Процедура и методы. Ведущими методами исследования стали контекстологический и опи-
сательный. Проведён анализ содержательной стороны интернет-мемов, отобранных методом 
сплошной выборки. 
Результаты. Доказан высокий прагматический потенциал интернет-мема на сферу бессозна-
тельного за счёт образности, наличия визуального эффекта, продуманного языкового напол-
нения. Установлено, что мем навязывает определённое видение политического лидера (часто 
отрицательное) и благодаря своей вирусной природе способствует быстрому распростране-
нию дискредитирующего эффекта.1

Теоретическая и/или практическая значимость заключается в раскрытии манипулятивного 
потенциала современных медиасредств и их влияния на политическую коммуникацию. Пред-
полагаемое использование полученных результатов состоит в возможности разработки спе-
циальных курсов и семинаров по прагма- и политлингвистике, а также медиаграмотности. 
Данные курсы необходимы студентам, поскольку именно молодёжь становится жертвой ин-
тернет-пропаганды. 
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INTERNET MEME AS A WAY TO DISCREDIT THE IMAGE OF A POLITICIAN
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Abstract
Aim. To analyze the Internet memes as a powerful means of mass consciousness manipulation and 
as a way to discredit politician’s image.
Methodology. Content and descriptive analyses served as the leading research methods. The analy-
sis of the content side of Internet memes, selected by the method of continuous sampling, was 
carried out.
Results. The high pragmatic potential of an Internet meme on the sphere of the unconscious has 
been proved due to its figurativeness, the presence of a visual effect, and thoughtful linguistic con-
tent. It has been established that the meme imposes a certain vision of a political leader (often nega-
tive) and, due to its viral nature, contributes to the rapid spread of a discrediting effect.
Research implication. The study reveals the manipulative potential of modern media tools and their 
influence on political communication. The results of the present study can be used in special courses 
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and seminars on pragmatic and political linguistics, as well as media literacy. These courses are 
necessary for students, because it is young people who become victims of Internet propaganda.

Keywords: demonization, discrediting, Internet meme, ridicule, politician's image

Введение
Сегодняшнее общество претерпевает 

заметные изменения, в ходе которых про-
исходит виртуализация всех институци-
ональных областей – от науки и образо-
вания до политики. Данные изменения 
носят взаимный характер: политическая 
сфера виртуализируется, а виртуальная 
(или интернет) среда политизируется, на-
полняя коммуникацию определёнными 
смыслами [4]. Политическая коммуника-
ция в условиях интернета представляет 
собой единое целое из новостей, рекламы 
и развлечений (“politainment”) [6, c. 59], 
где ведущую роль играет имидж полити-
ка (искусственно созданный виртуаль-
ный образ), а не его реальные качества.

С началом кибервойны Хиллари 
Клинтон и Дональда Трампа в Твиттере 
в 2016 г. политики осознали роль интер-
нета в пропаганде и попытались макси-
мально расширить свои контакты и своё 
влияние в виртуальном пространстве. 
Политическая интернет-коммуникация 
предполагает обращение к средствам 
виртуальной сети, позволяющим сделать 
информационное послание убедитель-
ным для широкой аудитории. Одним из 
виртуальных средств воздействия может 
выступать интернет-мем, совмещающий 
визуальные и языковые средства пере-
дачи информации. Целью настоящего 
исследования является рассмотрение ин-
тернет-мема как способа дискредитации 
имиджа политика.

Обзор литературы
Термин «мем» появился в XX веке и к 

настоящему времени существует множе-
ство трактовок и характеристик данного 
феномена. Так, одни исследователи опре-
деляют мем как культурный код [9, p. 173] 
и подчёркивают его цифровую природу 
[15], другие рассматривают его как ши-
роко распространённое шутливое он-

лайн-сообщение [8, p. 122] и акцентиру-
ют сжатость передаваемой информации, 
её мгновенное распространение и актив-
ное воспроизведение в виртуальной сре-
де как основные черты1. Таким образом, 
интернет-мем это короткое виртуальное 
высказывание, актуальное для сетевого 
общества и обладающее «вирусной при-
родой» [7, c. 18] за счёт смыслового и ви-
зуального содержания.

В настоящее время интернет-мем ста-
новится предметом изучения отечествен-
ных и зарубежных исследователей [2; 5; 
10–14; 16], которые рассматривают мем в 
качестве манипулятивного инструмента, 
однако работ, посвящённых исследова-
нию мема в качестве имиджедискреди-
тирующего элемента, нами обнаружено 
не было, что обусловливает актуальность 
данного исследования. 

Среди функций интернет-мемов в по-
литическом дискурсе можно выделить: 
1) информационную (распространяют 
новую информацию о политике/партии), 
2) ценностно-ориентированную (выра-
жают интересы, настроения и ценности 
данного общества), 3) коммуникативную 
(являются средством общения между 
гражданами и политиками), 4) манипу-
лятивную или пропагандитскую (навязы-
вают определённое видение какого-либо 
явления), 5) имиджеформирующую (по-
зволяет сформировать желаемый имидж 
политика или дискредитировать имидж 
оппонента). Привлекая внимание аудито-
рии своей образностью, мемы навязыва-
ют пользователям интернета определён-
ный имидж политика (положительный 
или отрицательный) и его партии. Поли-
тический мем в своём арсенале исполь-
зует доводы к пафосу, т. е. обращается к 
чувственной стороне личности. Так, эмо-
1	 См.: Кронгауз М. А., Литвин Е. А., Мерзлякова 

В. Н. Словарь языка интернета.ru. М.: АСТ Пресс 
Книга, 2016. 288 c.
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циональное воздействие на адресата при-
водит к трансформации политической 
картины мира реципиента [1, с. 25]. Од-
нако, стоит также упомянуть, что мемы 
довольно часто используются для дово-
дов к отвержению. Это означает, что по-
литические мемы способны отражать не-
одобряемые в обществе черты личности 
[3, с. 73], что приводит к дискредитации 
человека, которому посвящён мем. 

Материал и методы
Для проведения анализа методом 

сплошной выборки (через поисковый 
агрегатор Google1) нами было отобрано 
около 50 интернет-мемов, посвящённых 
Дональду Трампу. Выбор именно 45 пре-
зидента Соединённых Штатов обуслов-
лен неугасающим интересом к его яркому 
имиджу со стороны многих исследовате-
лей, журналистов, политиков и избирате-
лей в целом. В настоящем исследовании 
использовался описательный метод и 
метод контекстологического анализа, что 
позволило выявить актуальный смысл 
мемов и описать их.

Результаты
В ходе проведённого анализа нами 

было выявлено три направленности ме-
мов: 1) мемы, принижающие личность 
политика; 2) мемы, подвергающие на-
смешке его профессиональные способно-
сти; 3) мемы, демонизирующие политика. 
Рассмотрим эти типы более подробно. 

Первый тип мемов, посвящённых лич-
ным качествам бывшего президента США, 
направлен на принижение его личности. 
Так, за счёт игры слов “word pollution” (см. 
рис. 1) высмеивается излишняя агрессив-
ность Дональда Трампа и его вспыльчи-
вость, которые проявляются в чрезмер-
ном употреблении грубых выражений и 
оскорблений, что приводит к «словесному 
загрязнению». Дискредитирующим до-
полнением к этому высказыванию служит 
1	 См.: Trump memes [Электронный ресурс]  // 

Google  : [cайт]. URL: https://clck.ru/34dQX3 (дата 
обращения: 15.11.2022).

визуальный контент – изображение авто-
буса с фотографией Трампа, рот которого 
является выхлопной трубой.

Рис. 1 / Fig. 1. Словесное загрязнение / Word 
pollution

Источник: Trump Bus GIF [Электронный  
ресурс] // Tenor : [сайт]. URL: https://tenor.com/

ru/view/trump-bus-exhaust-gif-14852719  
(дата обращения: 15.11.2022).

Адекватность Дональда Трампа ста-
вится под вопросом и является темой 
многих мемов, где политик изобража-
ется в качестве психопата (см. рис. 2). 
Отсутствие самоконтроля у Трампа, его 
импульсивность, самолюбование, прене-
брежение другими и склонность видеть 
во всём заговоры против себя, вызывают 
острые прения по поводу его умствен-
ного здравия. Именно поэтому Трампа 
часто изображают в виде Джокера (аме-
риканского сумасшедшего злодея), при-
писывая политику все черты психически 
нездоровой личности. 

Второй тип мемов подвергает сомне-
нию профессиональные качества До-
нальда Трампа. В меме, представленном 
на рис. 3, расшифровывается аббревиату-
ра POTUS, часто используемая в социаль-
ных сетях политиком для обозначения 
своей должности (President of the United 
States). Так, бывшего президента США 
сравнивают с куском мусора (Piece of To-
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tally Useless Shit), а гипербола “totally use-
less” (абсолютно бесполезный) усиливает 
дискредитирующий эффект и подчёрки-
вает полную негодность и никчёмность 
Трампа.

Дискредитирующим потенциалом 
обладают мемы, демонстрирующие гу-
бительные способности Трампа (рис.  4). 
Так, за счёт лексического приёма юмора 
создаётся имидж политика-уничтожите-
ля, поскольку он сеет только страх, нена-
висть, сексизм, расизм и насилие. Ничего 
хорошего не стоит ждать от такой лично-
сти, поскольку способен он лишь на раз-
лом общества. 

Рис. 4 / Fig. 4. Посев семян / Sowing seeds

Источник: Granlund cartoon: Trump sowing 
seeds : [Электронный ресурс] // Tri-County 

Independent : [сайт]. URL: https://www.
tricountyindependent.com/story/opinion/

cartoons/2016/03/29/granlund-cartoon-trump-
sowing-seeds/32052451007/  

(дата обращения: 15.11.2022).

Третий тип мемов несёт в себе макси-
мально отрицательный имиджевый эф-
фект, поскольку демонизирует политика 
путём отождествления его с роковыми 
историческими личностями. Так, имидж 
Дональда Трампа снижается за счёт его 
сравнения с Адольфом Гитлером (рис. 5). 
Д. Трамп известен как активный пользова-
тель социальной сети Twitter, которая по-
служила благоприятной платформой для 
самопродвижения в предвыборной гонке 
и завоевания американской аудитории. 
Однако в данной сети политик не только 

Рис. 2 / Fig. 2. Трамп-Джокер / Trump-Joker

Источник: Trump Joker Memes [Электронный 
ресурс] // Imgflip : [сайт]. URL: https://imgflip.

com/meme/76296632/Trump-Joker  
(дата обращения: 15.11.2022).

Рис. 3 / Fig. 3. POTUS / POTUS

Источник: Posters for the anti-Trump crowd 
[Электронный ресурс] // Acerbic Politics : 

[сайт]. URL: https://politicalfun.blogspot.
com/2018/07/posters-for-anti-trump-crowd.html 

(дата обращения: 15.11.2022).
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создавал свой собственный имидж, но и 
дискредитировал других таким образом, 
что интернет платформа превратилась в 
«поле битвы» претендентов на пост прези-
дента США в 2017 г. Д. Трамп не стеснялся 
в выражениях, нарушал границы допусти-
мого и не боялся открыто вступать в кон-
фликты. Подобные методы борьбы срав-
нили с гитлеровскими, за что Трамп был 
прозван “Twittler”.

Нами были также обнаружены мемы, 
дискредитирующие Дональда Трампа с 
точки зрения его работы в интересах Рос-
сийской Федерации (рис. 6). Известный 
слоган американского политика “Make 
America Great Again” был перифразиро-
ван на “Make Russia Great Again”, что на-
водит реципиента на мысль о разруши-
тельной работе Трампа для Америки. 

Рис. 6 / Fig. 6. Великая Россия / Great Russia

Источник: Tom Stiglich for Julу 28, 2016  
[Электронный ресурс] // Creators Syndicate : 

[сайт]. URL: https://www.creators.com/read/ 
tom-stiglich/07/16/183550  

(дата обращения: 15.11.2022).

Другие дискредитирующие мемы вы-
смеивали американского политика и ука-
зывали на то, что им управляет прези-
дент РФ Владимир Владимирович Путин 
(см. рис. 7).

Рис. 7 / Fig. 7. Марионетка / Puppet

Источник: Trump Comic Art : [Электронный 
ресурс] //Mavink : [сайт]. URL: https://mavink.

com/explore/Trump-Comic-Art  
(дата обращения: 15.11.2022).

Рис. 5 / Fig. 5. Твитлер / Twitler

Источник: Politically Incorrect: Thread 
#388984839 : [Электронный ресурс] //  

4plebs : [сайт]. URL: https://archive.4plebs. 
org/pol/thread/388984839/  

(дата обращения: 15.11.2022).
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Заключение
Таким образом, мы рассмотрели одни 

из самых вирусных интернет-мемов, по-
свящённых 45 президенту Соединённых 
Штатов Америки Дональду Трампу. На 
основе проведённого анализа можно сде-
лать следующие выводы:

1. Интернет-мем стал мощным мани-
пулятивным инструментом, способным 
дискредитировать имидж политика. 

2. Интернет-мемы оказывают нега-
тивное влияние на имидж политика пу-
тём его высмеивания и демонизации.

3. Проанализированные нами интер-
нет-мемы несут деструктивный характер 
по отношению к имиджу 45 президента 
США Дональда Трампа и формируют в 
сознании людей образ агрессивного пси-
хопата, управляемого Владимиром Пути-
ным и несущего только хаос и ненависть. 

Дата поступления в редакцию 29.12.2022
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